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“Realnost i istina bi izgledale onakve kakve jesu, a ne kao sto izgledaju sada
u ocima javnosti, kada ne bi postojali savremeni filteri u rukama mocnika —
mediji.”

(Enis Uglji¢)
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1. UVOD

Danas kada se svet u svakom smislu menja, i kada se svi dogadaji u svetu
deSavaju velikom brzinom postavlja se pitanje koliki uticaj na sve to imaju
mediji, 1 kako bi svet uopste izgledao da oni ne postoje. Nema sumnje da se
istovremeno desSava paradoks u razlici vremena i drustva, ako uzmemo u obzir
vreme kada mediji nisu postojali, kada su nastali, i danas kada su se veoma
razvili i globalizovali.

Cak i kada mediji nisu postojali u savremenom smislu, postojale su razne
forme propagandi, uglavnom vezane za ratove, dok su kasnije nastali razni
plakati 1 javno oglaSavanje tadasnjih bitnijih faktora na trgovima, kao 1 sam
nastanak Stampanih novina, a sve u cilju uticanja na ljude. Takode, nema
sumnje da je radio kao jedan od prvih medija popriliéno uticao na tok Prvog i
Drugog svetskog rata, kao 1 hladnog rata izmedu Rusije i Amerike.

Dok mediji ekspanziju dozivljavaju s pojavom televizije kao medija koji
¢e definitivno promeniti svet, spajati i razdvajati narode 1 drzave, kao 1 menjati
razne kulture, polako ali sigurno pretvaraju¢i ih u jednu zapadnu kulturu.
Upravo smo svedoci medijskog rata izmedu dve najviSe zastupljene
civilizacije: zapadne (moderne), i isto¢ne (tradicionalne civilizacije).

Paradoks je u tome $to su danas uglavnom mediji slobodni, §to
automatski znaci da bi razmena informacija trebala da bude ravnomerna ili
slicna, ali ¢injenica je da 90% informacija dolazi sa zapada, tacnije Amerike i
Zapadne Evrope, koje kao takve vrSe uticaj na Istok, pa time od slobodnih
medija u sustini dobijamo informacije iz jednog izvora. Pitanje je koliko
informacije mogu biti korisne 1 istinite ako mo¢ 1 uticaj ima nekoliko istih
agencija za Zapada, odnosno istog izvora?

Nema sumnje da bi svet ove globalne, odnosno politicke, ekonomske,
kulturne, ekoloske 1 ostale tokove gledao na sasvim drugi nacin da ne postoji
pre svega televizija koja sve to prikazuje u sustini, onako kako njeni vlasnici to
zele. Sve ovo govori da je televizija jedna od najmoc¢nijih sredstava danasnjih
globalnih i lokalnih mo¢nika, kao i1 da televizija moze pozitivno doprineti ili
unistiti sliku sveta, u zavisnosti ko 1 u kakve je svrhe koristi.
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Kako na globalnom nivou, isto tako 1 na nacionalnom nivou, televizija
igra veoma bitnu ulogu u kreiranju javnog mnenja, politickog, druStvenog i
javnog zivota svakog pojedinca i grupe.

Televizija je u Srbiji bila jedan od najbitnijih faktora koji su uticali na
deSavanja i promene koje su se desile u proslosti, poput odrzavanja i stabilnosti
SFRJ (Socijalisticke Federativne Republike Jugoslavije), njenog ruSenja,
dolaska Slobodana MiloSevi¢a, odrzavanja njegove vlasti, pada njegovog
rezima, kao 1 novog sistema vrednosti koji je nastao u Srbiji nakon 5. oktobra.

Uzevsi sve ovo u obzir, televizija u Srbiji itekako koristi svoju mo¢ 1
uticaj na javno mnjenje, kreiraju¢i ga shodno trenutnim regionalnim potrebama
1 potrebama onih koji stoje na ¢elu tith medija.
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2. ISTORIJA TELEVIZIJE

%3

ao i vecina izuma, televizija je kombinacija tehnoloskih dostignuca, a
nikako delo jednog stvaralackog genija. Istorija televizije pociva na radiju,
filmu, fotografiji, zracima katodnih cevi i elektronskim kamerama. lako je veliki
deo tehnologije vec izvesno vreme postojao, eksperimentalno TV emitovanje
zapocelo je tek dvadesetih godina XX veka. A tada, skoro istovremeno, doslo je
do prvih emitovanja u Madarskoj, Sovjetskom Savezu, Sjedinjenim Americkim
Drzavama i Nemackoj.

Redovno TV emitovanje pocelo je 1936. u Britaniji, a 1939. u Americi. U
Britaniji je tokom Drugog svetskog rata emitovanje programa totalno
obustavljeno i tek po zavrSetku rata stekli su se uslovi da se televizija kao medij
razvije, delimicno zahvaljujuci napretku vojne tehnologije i nauke.

Tokom pedesetih godina televizija je od filma preuzela primat kao
najpopularniji vid zabave za vecinu stanonistva Evrope i Severne Amerike. Kao
fenomen, televizija je uporedo sa industrijalizacijom i porastom Zivotnog
standarda doslovno preplavila citav svet. Danas je gledanje televizije
najpopularnija zabava na svetu.”’

' Dejvid, M. “Televizija”, Klio, Beograd, 2000, str. 7.
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3. TELEVIZIJA U SRBIJI

Nema sumnje da u Srbiji najveéi uticaj na javno mnjenje ima televizija
kao medij koji se najviSe prati od strane vecine stanovnika. Glavni razlog za to
je brzina u izvestavanju i plasiranju informacija. Bitno je i to Sto se gledanje
televizije u sustini ne placa, pa je samim tim dostupna svim slojevima drustva.
Televizija ima jak uticaj zbog €injenice da kreira sve bitnije sadrzaje koje su
gledaocima zanimljivi. To su, u prvom planu informisanost o politickoj situaciji
1 zabava.

Jedna od vaznih karakteristika televizije je da Sto je stanovniStvo manje
obrazovano, ima jac¢i uticaj. Manje obrazovani ljudi teZze primecuju i shvataju
pozadinu plasiranih informacija, dok obrazovanije stanovnistvo, vrsi selekciju
kanala i emisija koje ¢e gledati, primajuci informacije sa rezervom, ili ih shvata
1 gleda na drugaciji nac¢in. Ovo znaci da jednu vest, ljudi posmatraju i razumeju
na raziCite nacine, u zavisnosti od nivoa obrazovanja. Svesni ove ¢injenice,
glavni urednici 1 novinari uvek se trude da njihova informacija bude Sto
upecatljivija, kako bi privukli vecu gledanost 1 poverenje, od ¢ega zavisi koliko
¢e 1znositi njihova plata, odnosno koliko ¢e koStati minut reklame.

U Srbiji su sve do 90-tih godina, uglavnom postojala tri TV kanala, pa je
samim tim drzava imala maksimalan uticaj na dogadaje i plasiranje informacija.
Tada se pojavljuju prvi privatni mediji: ,,TVBK* (Televizija Bra¢a Kari¢),
zatim ,,Pink®, Televizija ,,B92%, koja je u viSe navrata iskljucivana i kaznjavana
od strane tadasSnjeg drzavnog rezima, zbog uticaja u politicCkom smeru koji se
totalno razlikovao od drZavnog. ,,B92* je privatna televizija koja je prikazivala
Sta drugi misle, pre svega Zapad, 1 imala je ulogu opozicije. Samim tim, uticala
je poput nekih drugih medija u ,,pliSanoj revoluciji* Srbije petog oktobra, Sto
tadasnjem konzervativhom rezimu nije odgovaralo. Sve to govori o znacaju
uticaja televizije na drustvo, odnosno javno mnjenje.

U poslednjoj dodeli frekvencija u Srbiji, od strane Radio difuzne agencije
(RRA), na drzavnom nivou, osim “RTS-a”, dozvolu su dobile komercijalne
televizije: “B92”, “Pink”, “Fox”, “Hepi”, “Avala”.
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Ne moze se mimoi¢i €injenica o medijskom sukobu, kao 1 nevidljivom
ratu raznih interesnih grupa iza kulisa pre samog dobijanja frekvencija, kao ni
¢injenica da je jedna od prvih privatnih televizija silom isklju¢ena iz etra.

Radilo se o ,,TVBK®, u to vreme. Razlog je u navodima RRA da kroz
neumerenu medijsku politicku kampanju utice na drzavne izbore i1 promovise
njenog vlasnika Bogoljuba Karic¢a, vise nego $to to novinarski kodeks, etika i
zakon dozvoljavaju.

Osim politickog, mediji na drzavnom nivou imaju ogroman uticaj i na
kulturu, sistem vrednosti i stil Zivota njenog stanovnistva, o ¢emu ¢e biti vise
re¢i u poglavlju ,,Uticaj medija kroz zabavu‘. Medutim, nema sumnje da je
glavna svrha skoro svih medija komercijalna, odnosno sticanje kapitala 1 uticaj
na druStvene tokove istovremeno.

,Javno mnjenje predstavlja skup misljenja i stavova o odredenom
drustvenom problemu ili situaciji, dobijen javnim politikoloskim —
komunikoloSkim procesom, uz aktivno ucesée medija i gradana u njegovom
kreiranju. Informacija mozZe da sluzi obavestavanju, kontrolisanju i
manipulisanju gradana, zavisno od ciljeva onih koji je saopstavaju. Uz pomo¢
medija, kriticki stavovi se mogu provocirati, podsticati, relativizirati, menjati, a

individualna mnjenja usmeravati ka odredenom problemu i njegovom resenju. “
2

2 Jevtovi¢ Zoran, “Javno mnenje i politika”, Klio, Beograd, 2003, str. 26.
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4. POLITIKA NA TELEVIZI1JI

Da bi se shvatila bitnost uticaja televizije 1 politike koja se odrazava
uglavnom preko televizije, dovoljno je re¢i da je nakon vojske 1 policije jedan
od najbitnijih faktora stabilnosti u drzavi upravo ona. Ovu tvrdnju najbolje
potkrepljuje istorija, ali 1 danasnje vreme kada je televizija ,liberalizovana* u
smislu da, osim drZzavne, postoje 1 drugi, komercijalni kanali. SuStina 1 mo¢
televizije ostaju isti, samo se delimi¢no menjaju forme i vlasnici.

4.1. Uticaj televizije na politiku u SFR]

Televizija je odigrala veoma bitnu ulogu u odrzavanju Socijalisticke
Federativne Republike Jugoslavije (SFRJ), u smislu spajanja viSe nacionalnosti
pod jednom kapom, odnosno komunistickom drzavom. Televizija je
maksimalno pokuSavala da podjednako istie i daje pristup svim narodima,
kako bi svaki od njih SFRJ ose¢ao svojom.

To se najbolje dalo primetiti u kulturno-zabavnim dogadajima, raznim
skupStinama, putovanjima predsednika Josipa Broza Tita, gde su se stalno
isticale zajednicke vrednosti 1 interesi svih naroda u SFRJ. Svaka od Sest drzava,
Srbija (Beograd), Bosna 1 Hercegovina (Sarajevo), Slovenija (Ljubljana)
Hrvatska (Zagreb), Makedonija (Skoplje), Crna Gora (Podgorica), kao i1 dve
autonomne pokrajine: Kosovo (PriStina) i Vojvodina (Novi Sad) imale su svoje
televizije, koje su medutim bile pod jednom kontrolom i koje su svakog dana u
19:30 casova prenosile ,,Centralni dnevnik®, koji se emitovao u svim
republikama 1 autonomijama iz Beograda, §to govori o bitnosti 1 uticaju
televizije na povezanost razlicitih naroda 1 kultura.

Na tadasnjim televizijama, konstantno su prikazivane zajedni¢ke radne
akcije, odnosno gradnja infrastrukture, puteva i1 pruga, Sto govori o stimulisanju
1 uticaju televizije na narod i izgradnju.

Takode, 25.maja, svake godine je na svim televizijama direktno
prikazivan praznik ,,Dan mladosti®, koji je simbolisao dan rodenja predsednika
TITA, kao i razne priredbe u njegovu cCast. Toga dana, u programima je
ucestvovala omladina iz svih drzava i pokrajina, dok je tim prenosom televizija
uticala na stimulaciju i jedinstvo drzave.
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Jedna od prvih komic¢nih serija na televiziji, koju su osnovali sada poznati
reziser Emir Kusturica 1 frontmen grupe ,,Zabranjeno puSenje* Nele Karajli¢,
zvala se ,,Top lista nadrealista®. Serija je ostavljala utisak jedinstva i1 zabavljala
narode u SFRJ, dok su njeni akteri, takode bili 1z razli€itih republika.

Ne moze se zaboraviti pesma ,Jugoslovenka“, koju je pevala Fahreta
Jahic-Lepa Brena, 1 njen spot koji je za tadasnje prilike bio veoma luksuzan. U
njemu je ona u helikopteru putovala po svim delovima tadasnje Jugoslavije, i na
taj naCin uticala da se narod oseca jedinstvenim. Vredna pomena u to vreme
bila je grupa ,,Bijelo dugme®, koja je isto tako ostavljala jak utisak velike 1
zajednicke drzave. Njihove pesme su pevane u tadasnjoj SFRJ, Sto nije redak
slucaj 1 danas, jer ta grupa asocira na nekadasnju zajedni¢ku drzavu. Goran
Bregovi¢, jedan od ¢lanova grupe ,,Bijelo Dugme®, je na njihovom poslednjem
zajedniC¢kom nastupu u Beogradu 2005. godine podsetio sve prisutne na vreme
kada su oni ,,Bijelo dugme* bili zajedno 1 kada su ,,oni* i1z svih delova bivSe
SFRJ, bili zajedno.

Naravno, jedan od najbitnijih dogadaja koji je televizija prenoslia, i koji
je, simbolisao raspad SFRJ, bio je prenos fudbalske utakmice, koja se odigrala
na stadionu ,,Poljud®, izmedu FK ,, Hajduk* iz Splita i FK ,,Crvena Zvezda* iz
Beograda, 6. maja 1980. godine. Ona je bila prekinuta zbog smrti predsednika
Jugoslavije Josipa Broza Tita. Ta utakmica je bila poslednje zajedni¢ko delo
naroda SFRJ 1 zavrsila se suzama, isto kao S$to ¢e se nekoliko meseci kasnije
zarSiti savezniStvo Srbije, Hrvatske 1 ostalih republika.

Nema sumnje da je Titova sahrana bila jedan od najgledanijih dogadaja,
ne samo u SFRIJ, ve¢ i u celom svetu, §to opet govori o bitnosti 1 uticaju medija.

4.2. Uticaj televizije na politiku u Srbiji - Raspad SFR]

Za vreme raspada SFRJ, televizija je bila
| jedan od glavnih faktora destabilizacije. Umesto da
bude samo prenosnik dogadaja, ona je bila i
u¢esnik. Cak se moZe postaviti pitanje: ,,Da drzavne
televizije svih bivS§ih drZzava nisu ucestvovale na
nacin na koji jesu, da 1i bi rata uopste bilo, 1 ako bi
ga bilo, kakav bi on ustvari bio?*.
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4.3. Govor mrZnje

U Srbiji, kao 1 u ostalim drzavama SFRJ, 90-tih godina, u medijima, pre
svega na televiziji, vladala je ratoborna, patriotska i nacionalisticka retorika, kao
1 podstrekivanje na rat i govor mrznje, od strane skoro svih tada$njih politickih
lidera.

Upravo ovakav nacin govora, odnosno uticaja televizije, podstakao je
bivse sunarodnike da preko no¢i zamrze jedni druge, uo¢e medusobne razlike 1
pocnu da se bore medusobno.

Nekom ko je sa strane posmatrao rat u SFRJ, nije moglo biti jasno kako
je moglo da od tako velike, lepe i slozne Jugoslavije, odjednom nastanu haos,
mrznja, proterivanja i ubijanja. Klju¢ skoro svega zlog nalazio se u medijima,
tatnije njithovom uticaju na narod. Dublje analizirano, narod je bio
izmanipulisan, a zahvaljuju¢i svojim politickim liderima i medijima pretvoren u
zrtvu.

Cinjenica je da su sve televizije, pa time i ,,RTS®, prikazivale stvarnost
onako kako su Zzelele, nerealno i ne u skladu sa etikom, ve¢ onako kako je
odgovaralo njihovim politickim liderima u cilju stvaranja §to ve¢e mrznje prema
drugom narodu. Svaka televizija je svoj narod prikazivala kao Zrtvu, dok je onaj
drugi narod uvek bio neprijateljski 1 nepravedno nastrojen.

4.4. Manipulacija

»Manipulacija je organizovana, neprimetna laz, u raskoraku sa realnim
stavom, kodirana da se infiltrira u tuda misljenja, ponasanje, verovanja, ali bez
upotrebe sile. Manipulacija se razlikuje od indoktrinacije, koja obuhvata
plansko, sistematsko i kontrolisano Sirenje vliadajuce ideologije putem vaspitno-
obrazovanog sistema. U totalitarnim drustvima manipulacija je kao kiseonik,
Jjer cestom upotrebom zamenjuje ljudske slobode, ali i komunikaciju uopste.”

* Jevtovi¢ Zoran”Javno mnenje i politika”, str. 44, Beograd, 2003. god.
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4.5. Manipulacija 90-tih

Kasnije, rezim u Srbiji je imao problem
sa opstajanjem na vlasti zbog velikih protesta
opozicije koji Cesto nisu ni prikazivani na
televiziji, a 1 kad jesu, onda su se minimizirali,
kako slikom tako i recima voditelja. Jedan od }
bitnth fenomena za vreme vladavine
MilosSevi¢a je cCesto pojavljivanje proroka,
astrologa 1 slicnih vidovnjaka koji su govorili
narodu $ta i kako treba da radi i misli. Jedan od
takvih sluc¢ajeva desio se kada su neposredno pre zakazanih protesta porucivali
narodu da ostane ku¢i, jer navodno vreme nece biti dobro, $to bi se dalje moglo
odraziti na zdravlje, i sl... Obzirom da je jedan deo publike imao nisku
obrazovanu kulturu, normalno je da su ,,proroci, sa televizije na taj nacin
uticali na izlaznost, odnosno smanjenje broja ljudi koji su protestvovali.

Iako su u zemlji vladali siromaStvo 1 nemiri, na televiziji je sve izgledalo
lepo 1 mirno, ¢ime se ostavljao utisak da se zemlja svakodnevno gradi i
napreduje. Takode, Cesto su prikazivani bilateralni odnosi Srbije 1 Kine, Rusije,
Iraka i jo§S nekih zemalja u svetlu uspeSnosti drzave, napredovanja i bitne
podrske sa strane, Sto je na gradane ostavljalo utisak uspona i prosperiteta.
Naravno, realnost je bila drugacija, ali je medijska blokada ucinila da se iluzija
odrzava, isto kao i rezim. Cak, i prve komercijalne, odnosno privatne televizije
(,TVBK* 1 ,Pink®), bile su indrektno pod kontrolom drzave. Jedino je
, T VB92* konstantno, bez obzira na rizik, informisala javnost o drugoj strani
realnosti. Upravo zato ta televizija je stalno bila kaznjavana i zabranjivana.
Medutim, koliko-toliko, ona je ,,pokrenula® masu koja ¢e nekoliko godina
kasnije promeniti reZim.

4.6. Prvo i poslednje Milosevic¢evo obracanje o ratu

Slobodan MiloSevi¢ je imao harizmatski izrazenu mo¢ uticaja 1
manipulisanja javnim mnjenjem. Upravo ta njegova karakteristika dovela ga je
na vlasti 1 odrzala prilicno dugo, ako se uzme u obzir nivo Stete koja je
proistekla iz njegove vladavine: raspad drzave, propast ekonomije, izolacija,
visok nivo siromastva, stradanje stanovniStva u ratovima i ostale posledice.
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MiloSevi¢ se na Gazimestanu, na komemoraciji bitke na Kosovu,
odnosno ,,Kosovskog boja*“, 1989. godine, obratio velikom broju prisutnih sa
poznatom recCenicom koja se 1 danas koristi, 1 koja je bila glavni stepenik

‘ njegovog javnog uspona. Ona je glasila: “Niko ne
sme da vas bije“! Ova recenica je ,,projurila® svim
bitnijim medijima, kako u Srbiji, tako u svetu, 1
dala snagu srpskom narodu za osecaj zasti¢enosti.
Zbog te recenice ginulo se u proteklih deset godina,
da bi na kraju, nakon ta¢no deset godina MiloSevic¢
potpisao kapitulaciju. Slobodan MiloSevi¢ se tom
. prilikom pojavio na televiziji, 1 iz Belog dvora
najavio ,,pobedu naroda i mira, protiv zla“. lako je realnost ukazivala na
kapitulaciju, veliki broj gradana poverovao je u rec¢i ,,da je Srbija pobedila
NATO pakt“. Naravno, kao 1 svaka neistina i1 ova je 1zaSla na povrSinu, ubrzo.

Ovo govori, kako mo¢ televizije moze da Coveka dovede i1 odvede sa
vlasti, menjaju¢i sudbinu drzave, naroda i sveta.

4.7. Spoljasnji uticaji na televiziju 90-tih godina

Uticaj stranih medija u Srbiji postajao je sve veci i veéi. Naravno, ti
uticaji su ostvarivani i mimo volje 1 dozvole vlasti. Koliko je to uticalo na
rezim, govori Cinjenica da je predsednik Srpske Radikalne Stranke (SRS),
Vojislav Seselj, 90-tih godina hteo da ukine, zabrani i napla¢uje poseban porez
za satelitske antene koje su kao ,,pecurke posle kiSe* postajale sve brojnije u
Srbiji, posebno na Kosovu medu albanskim stanovniStvom. Ono je, uglavnom,
pratilo Televiziju Albanije, dok je srpsko stanovnistvo bilo uz vesti ,,Glasa
Amerike* (Otvoreni studio u Vasingtonu - Voice of America, “VOA®).

Koliko je bitan uticaj televizije na druStvene tokove, govori Cinjenica da
je NATO 1999. godine, tokom napada na Srbiju, bombardovao ,,RTS* i time
prekinuo emitovanje, odnosno uticaj tadasnjeg reZima na stanovnistvo.

Na televiziji B92, 5 septembra 2007. godine, u vestima je navedeno da:
,,Sest nevladinih organizacija trazi od ministra pravde DuSana Petroviéa
transkript u kojem je vojska Jugoslavije 1999. godine “presrela” razgovor
NATO pilota sa bazom, u kojem se nagovestava napad na “RTS*, §to znaci da
je vojska Srbije unapred znala za napad, a nije, kao ni rezim ucinila nista da bi
se, sada pokojni radnici ,, RTS-a *“ unapred evakuisali.
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Ove pretpostavke govore da je za rezim Slobodana MiloSevic¢a bio bitniji
medijski uticaj na stanovniStvo, od Zivota samih radnika ,,RTS-a*“. Upravo
,»B92 1 emisija ,,VOA* (Glas Amerike) su najviSe u informativnom smislu,
doprineli da do naroda dopre i druga istina o Srbiji, pa time 1 uticali da 5.
oktobra 2001. godine, dode do svrgavanja autoritarnog reZima i promene
drustvenog, tj. drzavnog uredenja.

4.8. Bezbednost novinara u Srbiji pre ,,Petog oktobra”

Prema podacima navedenim na televiziji ,,B92, 18. juna 2007. godine u
emisiji ,,B92 istrazuje*:,,Srbija je na sedmom mestu u svetu, a na trecem u
Evropi po ubistvima novinara. U Srbiji do danas nije rasvetljeno nijedno
ubistvo novinara.”

Neka od najpoznatijih ubistava novinara su nerazja$njena smrt: Radislave
Dade Vujasinovic, novinarke “Duge”, koja je ubijena devedesetih godina kada
je javno govorila o Zeljku RaZnjatoviéu -Arkanu, kao i ubistvo osnivaca i
glavnog urednika nedeljnika “Evropljanin” Slavka Curuvije, za koje je optuzen
Miroslav Ulemek -Legija 1 jos neki pripadnici “Crvenih beretki”.

Ovo govori o vaznosti medijskog rata, pomoc¢u kojeg se istovremeno
vode 1 drugi ratovi. Tacnije televizija je samo sredstvo uticaja na narod, zbog
raznih ciljeva kao Sto su, politicki, ekonomski, verski, kulturoloski. Nazalost,
medijski ratovi zbog tih ciljeva se vode i danas svuda, pa Cak i tamo gde su
drustva demokratski uredena.

4.8.a. Uticaj televizije na politiku u Srbiji posle ,,Petog oktobra“

Nakon “Petog oktobra® 2001. godine 1 prodemokratskog uredenja drzave,
u Srbiji mediji funkcioniSu, uglavnom bez pritiska u fizickom 1 materijalnom
smislu 1 izveStavaju slobodnije. Medutim, oni nikada nisu bili niti ¢e biti
nezavisni u pravom smislu te re¢i. Tako mogu izgledati, tj. biti idejno
upakovani kao nezavisni, $to je koliko-toliko bolje nego kada su mediji javno
kontrolisani. Demokrati¢nost 1 nezavisnost jednog medija, u ovom slucaju
televizije zavise od toga da li 1 koliki se pritisak vrS$i na njih, kao i1 od toga
koliko obi¢an narod ima pristup medijima, u ovom slucaju televiziji.
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Sam upad 1 zauzimanje prostorija ,,RTS-a* 5. oktobra, od strane tadaSnje
opozicije zajedno sa narodom, kao 1 1999. godine ( bombardovanje ,,RTS-a* )
govori o bitnosti 1 jakom uticaju drZavne televizije na drustvene tokove.

4.8.b. Bezbednost novinara u Srbiji nakon ,,Petog oktobra*

Sto se tie bezbednosti novinara nakon “Petog oktobra” situacija je
mnogo bolja, ali se i danas vrSe pritisci. Jedan od najpoznatijih slucajeva je
kada su nepoznati pocinioci pocetkom 2007. godine u Beogradu bacilli bombu
na kuéu Dejana Anastasijevi¢a, novinara nedeljnika “Vreme”. Medutim, ne
moze, a da se ne pomene c¢injenica da su svi bitniji mediji i politicari osudili taj
¢in. I samo oglaSavanje ministra policije Dragana Jo¢i¢a i preduzimanje
konkretnith mera, tj. privodenje na informativni razgovor cCetvorice
osumnji¢enih, sada bivsih ¢lanova paramilitarne jedinice ”Skorpioni”, o kojima
je Anastasijevi¢ izveStavao pre samog napada na njegov stan, pokazuje da
bezbednost medijskih poslenika nije garantovana. Ovo govori da iako stanje
nije zadovoljavajuce, (nije ni priblizno stanju u devedesetim), 1 da je
novinarstvo nezavisnije 1 pod manjim pritiskom.

4.9. Vesti i informativne emisije

U vestima, uvek preovladuju politicke teme, kako po smislu redosleda
informacija, tako i1 po brojnosti, odnosno vremenske posvecenosti. Ova
Cinjenica je ,normalna“ ako se uzme u obzir da od tih tema zavisi
svakodnevnica naroda, kao i da smo zemlja u tranziciji koja podrazumeva
velike politicke 1 ekonomske turbulencije. Takode, kao 1 u vecini gradova u
Srbiji vazi pravilo da je ,loSa vest“ - glavna, tako da su u suStini to
najzanimljivije vesti. LoSe vesti koje se Cesto plasiraju kao udarne su pre svega
politickog, a onda ekonomskog karaktera, ne retko crna hronika 1 vremenske
prilike takode.

Analizom tri najgledanije televizije u Srbiji, (,,B92“, ,,RTS*, 1 ,,Pink®),
moze se primetiti da je svaka od njih na svoj naéin drugacija i time pokriva
skoro celokupno stanovniStvo, u zavisnosti od ukusa 1 Zelja auditorijuma. Pod
ovim podrazumevamo da svaka od tih televizija ima svoj stil, isto kao $to narod
ima razlicita politicka uverenja, nivo obrazovanja 1 interesovanja. Razlike medu
tri najgledanije televizije su istaknute, ne samo u politickom smislu, ve¢ 1 u
zabavnom programu i imidzu tih televizija.
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4.10. Politika i informativne emisije na ,B92*

Televizija ,,B92“ bez sumnje najveéu paznju pridaje politickom
programu, pa u politiCkom smislu ima najveci uticaj, kako na narod tako i na
vladu i parlament, pa i na opste politicko stanje u zemlji.

Televizija ,,B92“ je u svakom, a posebno politickom informisanju
podigla nivo informativnog kaliteta i1 standarda u Srbiji, Sto stilom informisanja
javnosti, S§to ,zadiranjem® u najopipljivije politicke teme iz proSlosti,
sadasnjosti, 1 buducnosti.

4.11. Vesti na ,,B92*

,vesti na B92“ su uvek dinamiCne, aktuelne 1 Cesto pruzaju
informacije koje se retko ¢uju 1 vide na nekim drugim televizijama. Novinari,
odnosno spikeri, na vestima ,,B92* su uglavnom mladi, obrazovani ljudi. Uvek
se isticu posebnim stilom koji je klasiCan, moderan 1 orginalan, §to ostavlja
utisak ozbiljnosti 1 visokog kvaliteta.

Na ,,B92“ preovladuje tamno-crvena boja, uredenenost studija za
emitovanje vesti je na visokom nivou, pa ostavlja utisak savrSenosti i
profesionalizma po ugledu na zapadne zemlje (engleski i americki stil vesti).

Nije nebitna ¢injenica da je prijemni signal televizije ,,B92* veoma
jak, oprema najnovija, pa time sve odaje utisak visokog kvaliteta i
profesionalizma, Sto se dalje odrazava na gledanost-uticaj.

4.12. Politicke emisije na B92

/7

< LInsajder” koju ureduje 1 prikazuje televizija ,,B92%, jedna
je od najsmelijih emisija videnih na ovim prostorima. ,,Insajder* duboko
ulazi u sve ,.tabu* teme vezane za Srbiju, 1 bez ikakvog ustru¢avanja u
javnosti prikazuje 1 iznosi ¢injenice vezane za ratne zloc¢ine, pljacku
drzave u vreme Slobodana MiloSevica, organizovani kriminal, sekte 1 sve
Sto bi se retko koja televizija ili novinar usudili da istrazuju i objave.
»Insajder” je bukvalno pomerio granice u istrazivatkom novinarstvu i
uticao da javnost vidi, sazna 1 shvati mnoge dogadaje koji su straviéni, 1
koji su se deSavali, ¢ak i u njihovo ime. Takode, uticajem ,,Insajdera®
podignute su mnoge optuznice koje je drzava trebala ranije da podigne, ili
cak da uhapsi saucesnike u mnogim prljavim poslovima. Upravo zbog
toga je ova emisija odigrala najtezi i ,,najprljaviji* posao, koji bi po
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pravilu trebao da bude zadatak istraznih organa. Nema sumnje, da je
,Insajder* najveci poduhvat istrazivackog novinarstva u Srbiji, do danas.

s ,Poligraf* je savremena, i na prvi pogled ne komplikovana
emisija, u kojoj Antonela Riha i Jugoslav Cosi¢ svakog radnog dana
imaju jednog gosta koji je, uglavnom iz politickog miljea i kojeg u stilu
intervjua ispituju oko pola sata. Kao §to sam naziv govori, pitanja su
cesto Skatljive prirode, i time izazivaju interesovanje. Posebno je bitno $to
je gost Cesto neko ko je vezan (indirektno ili direktno) za aktuelni
dogadjaj, o kome se govori tih dana. Zbog toga, gledaoci ove emisije
imaju priliku da iz ,,prve ruke* ¢uju odgovore koji ih zanimaju.

% ,Utisak nedelje“ je emisija u kojoj novinarka Olja
Beckovi¢, ima svoje goste koji su uvek zanimljivi 1 imaju §ta da kazu oko
aktuelne politicke situacije u Srbiji. lako emisija ostavlja utisak
leZeranosti, ipak se u njoj konstantno pric¢a o ,.Skakljivim temama*, a s
obrizom da je delimi¢no interaktivna, na kraju emisije mogu se cuti
neobi¢ni komentari gradana vezani za deset utisaka nedelje, od kojih
gledaoci treba da odaberu najveci.

4.13. Politika i informativne emisije na RTS-u

lako se stil izveStavanja u odnosu na vreme pre ,,Petog oktobra“ na ,,RTS-
u“ izmenio, ipak, obzirom da se radi o drzavnom kanalu, vesti su i dalje pod
primetnim uticajem drZave, odnosno vodecih stranaka. Novinari imaju malo
konzervatvniji pristup, dok je akcenat stavljen uglavnom na politicke teme, kao
Sto su vesti o statusu Kosova.

Cinjenica je da sada na ,,RTS-u“ mozemo videti i kriti¢ke stavove protiv
vlasti, §to je veliki napredak. Ipak, ako se uzme u obzir da je to ,,Javni servis* za
koji gradani placaju pretplatu, ima joS dosta stvari koje se moraju promeniti
kako bi javnost ,,RTS* dozivljavala kao javni servis u pravom smislu te reci.

Jedna od tih potrebnih promena na ,,RTS-u*“ tie se na ispunjavanje
elementarnih prava manjina u jednoj drzavi koja pretenduje da ude u Evropsku
Uniju. ,,RTS* mora da po ugledu na evropske standarde bar po jedan cas
dnevno emituje emisije koje realizuju i ¢iji su autori pripadnici manjina.

Javni servisi u regionu, poput Kosovskog ,RTK-a*“ i Crnogorske
,RTCG*, konstantno emituju emisije, ¢iji su autori manjine 1 koje su posvecene

manjimana, §to u RTS-u nije slucaj.
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4.14. Televizijski prenos skupstine

Jedan od najbitnijih uticaja televizije u politiCkom smislu, pre 1 posle
,Petog oktobra®, je direktan prenos rada parlamenta Srbije. Cinjenica da su
poslanici u ,,direktnom prenosu® i da ih gradani mogu gledati, veoma menja
sam rad parlamenta, pa time 1 ponaSanje poslanika. Oni pokuSavaju da iskoriste
svoje pojavljivanje u parlamentu, odnosno na televiziji, zarad li¢ne promocije,
odnosno promocije svoje stranke. Umesto da se bave javnim radom oni vise
opstruiraju parlament, baveci se sobom i manama drugih stranaka i poslanika.

“Pomognite nam, dajte nam podrSku, nista lepo o nama ne govorite.
Poslanici se ponaSaju tako da udu u TV etar svojim ponaSanjem kako bi
privukli paznju i na taj nacin Salju poruku gradanima, biracima. A vulgarnosti
¢e biti kod politicara prisutne sve dok ti isti politicari budu prelazili cenzus
odnosno dok takvo ponasanje ima podrsku. *

Obzirom, da je u Srbiji vladala nedoumica oko toga da li “RTS” treba da
prenosi rad parlamenta, i u kojoj meri, pomenuc¢emo kako funkcionisu i1 neke
druge evropske zemlje.

Nemacka, Danska, Grcka i Francuska imaju parlametarne kanale i
putem njih prenose rad parlamenta. BiH i Hrvatska, kao i Srbija imaju prenos
na prvom drzavnom kanalu, dok Slovenija i Makedonija imaju parlamentarne
kanale koje prenose putem kablovske televizije.’

4.15. Politicke emisije na “RTS-u"

“Sta ste rekli bre?” je polititka emisija sa primesama komike, koja
analizira bitne dogadaje i izjave. Ako se uzme u obzir da se emituje na
drzavnom kanalu, moze se reci da je prilicno liberalna, jer uglavnom
se biraju paradoksalne i1 neobi¢ne izjave poslanika. Uz njihove izjave,
zajedno sa navedenim imenom politicara koji ih je negde izjavio, ide u
pozadini pesma Ciji su stihovi uskladjeni sa sadrzajem izjave.

4 Oliver Dulic, emisija,,Poligraf“, ,,B92¢, 18 sep. 2007.

> Statisticki podaci, emisija”Euronet”, “RTS”, 16 oct. 2007.
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“Kljuc”, je emisija koju vodi mlada novinarka Natasa Miljkovi¢, i
prikazuje se jednom nedeljno. To je emisija koja je povezana sa
politickim 1 drugim aktuelnim problemima druStva u Srbiji. Gosti su
javne ali 1 ne javne li¢nosti, uvek zanimljivi ljudi koji su povezani sa
temom emisije. NataSa Miljkovi¢ se tokom emisije bavi temom,
tanije samom problematikom, pocevsi od uzroka pa do zakljucka, do
kojeg na kraju emisije dolaze svi gosti zajedno. Cinjenica je da emisije
ovakve vrste doprinose napretku 1 podizanju svesti u drustvu.

“OKO?” je emisija koja se, takode, bavi aktuelnim temama. Moglo bi
se re¢i da je slicnog karaktera kao 1 “Poligraf”, s tim S$to je malo
opustenija i umesto jednog uglavnom ima dvoje ili viSe gostiju.

4.16. Politika i informativne emisije na Pinku

»Nacionalni dnevnik* na Pinku, je neSto sasvim drugacije u odnosu na
stil informativnih emisija televizije ,,B92“ 1 ,,RTS-a* Na ,Pinku®, glavnu
informativnu emisiju vode uglavnom stariji novinari koji uz aktuelne vesti,
nenametljivo 1 u $ali, daju svoje komentare, Sto emisiji daje opustajuci karakter.
Kao 1 u informativnim emisijama ,,B92%, na ,,Pinku‘ se osim glavnih drZzavnih
politickih problema, cesto mogu dobiti informacije i o nekim neobi¢nim
stvarima vezanim za nasSu ili neku drugu drzavu. ,Nacionalni dnevnik* na
,,Pinku‘ traje malo duze, 1 akcenat se Cesto stavlja na probleme koji zaokupljaju
obi¢an narod.

4.17. Predizborna kampanja

Jedan od presudnih uticaja medija (televizije) na sudbinu naroda i
drzave jeste predizborna kampanja. Ona se vodi u najvecoj meri upravo preko
televizije. Drzava, svakoj od politickih partija daje ogromnu svotu novca za
medijsko predstavljanje (reklamne spotove), gde najve¢i deo ide upravo za
televiziju. Obzirom da je zakonom definisan iznos do kojeg politicke partije
imaju pravo da finansiraju predizbornu kampanju, one cesto tajno krSe ta
zakon. U nekim slucajevima cak 1 dvostruko viSe novca daju za svoje
reklamiranje, Sto govori o jakom uticaju na biracko telo. Neretko, od casova
reklamiranja stranke u predizbornoj kampanji zavisi da li ¢e preci census, kao 1
koliko ¢e procenta glasova dobiti.
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U Srbiji su vladajuée stranke, DS (DemokratskaStranka), DSS
(Demokratska Stranka Srbije), LDP (Liberalno Demokratska Partija) 1 G17+ u
predizbornoj kampanji imali najvise uplacenih termina i reklamnih spotova.

Evidentno je, da politicki lideri 1 stranke ne biraju sredstva u predizbornoj
kampanji. Obecanja su u tolikoj meri prisutna da svako za vreme predizborne
kampanje (gledajuci televiziju) ima utisak da zivimo u “savrSenoj drzavi” gde
¢e se sve Sto se nije moglo za dvadeset godina, resiti za dva meseca. Taj efekat
daje savrSen marketing koji uti¢e na izlaznost gradana i na to koja ¢e stranka
koliko glasova dobiti.

Politicke stranke vrSe uticaj na javnost preko televizije, uglavnom na
sli¢an nacin, ali svaka ima svoj stil 1 nacin “pridobijanja” gradana. Politicke
stranke najCeSCe, pre same kampanje, vrSe ankete uz pomo¢ marketinSkih
agencija pomocu kojih dobijaju saznanja o tome Sta gradani najvise Zele 1 Sta im
najvise smeta. Na osnovu tih analiza dalje prave svoju kampanju, i upravo uz
pomoc¢ tih informacija plasiraju najlepse ponude. U zavisnosti od “pogodka” tih
potreba 1 ubedljivosti nastupa politi¢kih lidera, zavisi i uspeh, odnosno nivo
uticaja na gradane.

4.18. Dueli predsednickih kandidata

Jedna od bitnih pojava, je sve CeS¢e koriS¢enje javnih liCnosti u
predizbornim kampanjama. Na prvom mestu to su pevaci, sportisti, glumci i
druge popularne li¢nosti.

Ipak, neretko (kada su u pitanju predsednic¢ki kandidati) presudnu ulogu
imaju tzv. javni dueli, u kojima dva kandidata, raspravljaju o problemima i na
taj nacin uticu na odluke biraca. U vreme dok traju dueli (emisija) ove vrste,
ulice su, uglavom, prazne. Ovo govori da Cesto od gledanosti televizijske
emisije i retorike kandidata zavisi ko ¢e biti izglasan za slede¢i mandat.

4.19. “Stavljanje akcenta” u predizbornoj kampanji

S obzirom da se drZava nalazi u tranziciji, pa time 1 u loSem ekonomskom
stanju, bar 80% svih predizbornih kampanja zasniva se na obe¢anjima o boljem
Zivotu:
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v’ Tako je stranka DSS u poslednjoj predizbornoj kampanji, svoja
obecanja fokusirala na o¢uvanju Kosova.

v" DS je obecala brzi ulazak u Evropsku Uniju (EU).

v LDP je obec¢ao brze promene u ekonomskom smislu i put ka EU.

v' G17 + drzavu bez korupcije i brz ekonomski razvitak.

4.20. Poboljsan rad u predizbornoj kampanji

Cesto, stranke koje su na vlasti, pre samih izbora “nastupaju” tako da
javnost postaje ubedena da toj stranci vredi dati glas. Tako su, malo pre izbora
Ministarstvo ekonomije koje vodi G 17+ i resor Ministarstva unutrasnih poslova
koji je bio i ostao u nadleznosti DSS-a, izveli akciju na carini, i uhapsili
nekoliko glavnih carinika zbog korupcije, ostavljaju¢i utisak da se u drzavi
nesto menja. Naravno sve je bilo propraceno televizijskim prenosom, tako da je
otkrivanje afera u javnosti predstavljalo pravi medijski spektakl.

4.20.a. Nerealna i neispunjena obecéanja

Ne moze se zaboraviti izjava kadidata SRS Tomislava Nikoli¢a, kada je
narodu obecao hleb od tri dinara, Sto je sa ekonomskog aspekta nerealno.
Takode, ministar Mladan Dinki¢ obecavao je fabriku “Pepsi-ja” u Novom
Pazaru, da bi nakon izbora, kada je presao census, sve ostalo na obecanju.

Ovo su neki od primera kako politicke stranke ¢esto ne biraju sredstva,
kako bi uticale na javno mnenje i time ostvarile cilj.

4.20.b. Unikatnost u predizbornoj kampanji

Najneobi¢niju kampanju za poslednje lokalne izbore 1 neocCekivani uspeh
postigao je Bogoljub Kari¢ i njegova stranka PSS (Pokret Snaga Srbije). On je
narodu, ostavljajuéi utisak domacina i ¢oveka iz naroda. Najvec¢i uticaj na
uspesnost njegove kampanje imala je “zelena salata”, pomocu koje je dobio
simpatije kod obi¢nog naroda, jer je izjavljivao da je to nas proizvod, koji
uvozimo umesto da ga izvozimo, na $ta je narod pozitivno reagovao. Moze se
re¢i da je Kari¢ prvi politiCar koji je svoju kampanju sveo na nivo obicnog
coveka, a ne na tipi¢nu marketinSku kampanju, i tu lezi njegov uspeh. On je
time uspeo da se izdvoji od uobicajenih kampanji i politicCkog marketinga.
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Naravno, postigao je neverovatne rezultate, imaju¢i u vidu ¢€injenicu da su to
prvi izbori na kojima je u€estvovao. Sve ovo govori da ako umete da kazete ono
Sto narod Zeli da Cuje, uz pomo¢ televizije, mozete posti¢i ogroman uspeh.
Jedna bitna definicija govori o tome koliko je politicki marketing vazan:

“Marketing je toliko bitan da na vlast cesto dolaze politicari koji imaju
dar za marketing, a ne oni koji bi stvarno nesto ucinili za narod.”

4.21. Ankete

Ankete su forma “opipavanja pulsa” gradana koje govore o misljenju
vecine o nekom dogadaju, pre svega politickom. Ipak, anketa je najpogodnija
mogucénost za manipulaciju javnim mnjenjem jer se mogu selektovati dobijeni
odgovori i1 onda plasirati, u zavisnosti od potrebe i interesa neke televizije ili
interesne grupe.

Samom  zloupotrebom, moZe se stvoriti veStacka slika o
preovladavaju¢em misljenju u narodu. Glavna svrha ankete jeste da jedan medij
saslusa 1 plasira glas obi¢nih ljudi 1 da se umesto sa vrha (politicke elite)
informacije 1 uticaj izvrSe 1 1z naroda, ¢ime mediji postizu vecu gledanost 1
ostavljaju utisak interakcije, odnosno obostrane razmene informacija izmedu
naroda i vladajuce elite. Naravno, glavna svrha ankete je da medij ostavi utisak
poverenja kod gradana i utisak da vodi brigu o njima.

4.22. Uticaj afere

Afere su tipi¢na pojava za drzave u tranziciji. One se najcesSce prave
od strane tajnih sluzbi i samih stranaka kako bi oborile rejting druge stranke, pa
one se najcesée pojavljuju u predizbornim kampanjama. Neke od poznatijih
afera u Srbiji su:

> “Trafika”, koja je vezana za mladalacke dane ministra
unutra$njih poslova Srbije, Dragana Jocic¢a.

® Besim Spahié, “Izazovi politickog marketinga”, str. 63.
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> “Pancir’ 1 “Satelit”, koje je izazvao biv§i ministar odbrane
Prvoslav Davini¢, i koje su uticale da izgubi svoju funkciju.

> “Drumska mafija”, “Auto put Horgos - Pozega”, “Stanovi”,
“Klinika *, samo su neke od afera koje su uticale na pad rejtinga
sadaSnjeg ministra infrastrukture Velimira Ili¢a, a koje ¢e svoj pravi
uticaj pokazati na slede¢im izborima.

> “Erikson”, afera za koju su optuzili tadasnjeg predsednika
G17+ Miroljuba Labusa, zbog korupcije i sukoba interesa, jer je ta firma
stipendisala Skolovanje njegove ¢erke u inostranstvu.

> “Carinska mafija”, hapSenje (zbog korupcije 1 Sverca)
organizovane grupe carinika. U operaciji su ucestvovali MUP, na Celu sa
Draganom Joci¢em 1 vlada, sa tadaSnjim Ministrom finansija Mladanom
Dinki¢em. Ova afera pokrenuta je pred same izbore i nema sumnje da je
imala uticaj na rejting politicara, tj. njihovih stranaka.

> Afera “Kofer”, koja je uticala na pad retinga G17+ i1 SPS-a,
¢iji su funkcioneri bili u€esnici same afere. Takode, zbog nje je smenjen
bivsi viceguverner.

> Afera “Ahtisari” jedna je od medunarodnih afera koja je bez
obzira na njegov veliki uticaj u medunarodnim krugovima, ipak dovela u
pitanje njegov autoritet jer je optuzen od strane Bundesnachrichendienst
(BND), nemacke tajne sluzbe, da je primio ¢etrdeset miliona dolara od
strane albanskog biznismena, a sada politicara Bedzeta Pacolija.

Ovo su neke od pokrenutih afera u poslednjih nekoliko godina. Nema
sumnje da one imaju ogroman uticaj na javnost i time uticu na politicke i
drustvene tokove, a sve uz pomo¢ televizije, jer bez nje one ne bi imale tezinu i
uticaj.
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4.23. Fenomen ravnodusnosti

Fenomen dana$njeg vremena je 1 visok nivo ravnodu$nosti kod gradana.
Glavni uzroci su njihovi pre svega materijalni problemi, ali i ¢injenica da su
mediji daleko otisli sa objavljivanjem skandala, afera i zlo¢ina, pa je narodu
skoro sve postalo normalno.

Zanimljiv komentar na ovu temu dao je novinar i kolumnista Petar
Lukovi¢ gostuju¢i na “RTCG” ( Radio televizija Crna Gora ), 12-og avgusta
2007.:

“Gledao sam u emisiji “Beogradska hronika’ reportazu gde su novinari
otisli u dva beogradska solitera u kojima liftovi nisu radili ve¢ Sest meseci,
nakon cega su liftovi popravljeni. Sada stanovnici daju kolace novinarima
Beogradske hronike i pricaju im kako su zadovoljni Sto su liftovi popravijeni.
Nakon toga ide muzicka numera. Pa zar je to normalo? Da lift ne radi Sest
meseci i oni umesto da ih zatvore i uslove politicare, da ih kritikuju Sto im lift
nije radio Sest meseci, oni se ponasaju normalno, a novinarka Beogradske
hronike to pokazuje kao uspeh, a ustvari radi se o politickoj kampanji. Pa to je
Zalosno koliko je ovaj narod ravnodusan. Jos nakon toga ide muzicka numera.
Nenormalne stvari se pokazuju kao normalne.”

4.24. Kosovo

Jedan od najboljih primera medijskog rata je upravo konflikt oko Kosova.
Taj medijski rat se vodi u trouglu: Medunarodna zajednica — srpski — albanski
uticaj na medije. Koliko je bitan medijski pristup moglo se primetiti kako pre
1999. godine, isto tako i u toku resavanja statusa Kosova kao i nakon toga.

Pre 1999. godine na drZavnoj televiziji mogli su se videti izvestaji kako je
na Kosovu stanje, uglavnom mirno i1 pod kontrolom, dok su se na terenu, kako
od Albanaca tako i1 od strane Srpske policije deSavali svakodnevni incidenti,
ubijanja 1 paljenja ku¢a. Mozemo da kaZemo, da se vodio neobjavljeni ali
prakticno voden rat. Suprotno od izvestaja “RTS-a” 1 informisanosti, odnosno
saznanja vecéine stanovniStva u Srbiji, oni koji su imali satelitske antene mogli
su videti, pre svega u Glasu Amerike, 1 ostalim evropskim TV kanalima da
stanje nije mirno. Dok su se 1999. godine, za vreme vodenja rata, odnosno
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NATO bombardovanja, na svim svetskim kanalima mogle videti stotine hiljada
kosovskih Albanaca koji Zive u kampovima na makedonskoj granici i u samoj
Albaniji, na “RTS-u” toga uopSte nije bilo. Nakon zavrSetka rata nastaje
paradoks. Dok Radio Televizija Kosova ( “RTK” ) prikazuje uglavnom mirno
stanje na Kosovu, “RTS” konstantno prikazuje paljene kucéa Srba, koji se
svakodnevno maltretiraju, pale se manastiri itd. Ovo je najbolji primer kako 1i
jedna i druga televizija prikazivanjem zlocina onih drugih ne govori lazi, ali
selektuje informacije koje ¢e se prikazati, odnosno prikriti. Ovaj sistem
izveStavanja je poznat u skoro svim drzavama koje imaju ovakve probleme:
BIH, Turskoj, Palestini, Izraelu, itd. Cinjenica je da ovakvo izvestavanje
podsti¢e mrznju 1 dugorocno gledano je na Stetu svih strana koje ucestvuju u
tome.

4.24.a. “Sedamnaesti Mart”

Na Kosovu je 17. marta 2005. godine jedna informacija plasirana od
strane ,,RTK” totalno “poremetila” politicko 1 bezbednosno stanje. Plasirana je
informacija: “Da je nekoliko ljudi srpske nacionalnosti u reci Ibar, u Kosovskoj
Mitrovici udavilo troje dece albanske nacionalnosti”.

Toga dana, proteran je veliki broj Srba sa Kosova, spaljeno nekoliko
crkava 1 ubijeno viSe ljudi Srpske nacionalnosti. Istog dana, kao reflekt
desavanja na Kosovu, u NiSu i Beogradu su zapaljene dzamije. Samo jednom
plasiranom “informacijom ili dezinformacijom” (u to autor ne ulazi), ponovila
se 1999. godina, koja je bila jako loSa i za Albance i za Srbe.

Ovaj primer govori koliko jedna informacija moze da utiCe na zivote
miliona ljudi, jer, taj dogadaj, kao i drugi, nisu u interesu bilo kojeg naroda, pa
moze naneti ogromnu Stetu 1 jednoj 1 drugoj strani i vratiti ih godinama unazad.

4.24.b. Vrsta pritiska pomocu televizije

U oktobru 2007. godine, na “RTK-u” pojavio se snimak Albanske
Nacionalne Armije (ANA), u kojem se preti da ¢e ukoliko Kosovo ne dobije
nezavisnost reagovati i oruzjem ga odbraniti. Snimak je emitovan i na “RTS-u”,
nakon ¢ega su reagovali 1 Joakim Riker, administrator UN na Kosovu. On je
demantovao postojanje takvih grupa i ukazao na odlu¢nost medunarodnih snaga
na Kosovu, da spreCe svaki pokusaj destabilizacije. Takode, predsednik Srbije,
Boris Tadi¢ reagovao je i rekao da je to samo pokusSaj da se izvrsi pritisak na
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pregovaracki tim Srbije, vezan za status Kosova 1 pritisak na srpsko
stanovniStvo na Kosovu.

Nekoliko nedelja pre emitovanja pomenutog snimka, neki funkcioneri
DSS-a izjavili su da: ukoliko KFOR nije u stanju da ¢uva srpsko stanovniStvo
na Kosovu, neka to prepusti, srpskoj vojsci.

Oba primera pokazuju kako indirektno, i jedna i druga strana, vode
propagandu 1 pritisak medusobno, upravo preko medija, u ovom slucaju najvise
televizije.

4.24.c. Samoplasiranje informacija

Anila Kraja, violinistkinja iz Albanije, gostuju¢i u emisiji na ,,Radio
Kosovo“, emitovanoj 5. septembra 2007. godine izjavila je: “Moramo pripremiti
emisiju za Kosovo, da nakon nezavisnosti evropski mediji ne uzimaju Sta Zele,
ve¢ da im mi damo Sta zZelimo o nama.”

Ova reCenica govori koliko su informacije u medijima bitne za status
jednog naroda ili drzave u svetu. Predlog koji je dala Anila Kraja, jedan je od
najboljih za kreiranje javnog mnjenja u propagandnom smislu.

4.25. Ulazak u Evropsku Uniju

Nakon “Petog oktobra”, vidljiv je uticaj
medija 1 politickih lidera na javno mnjenje u
smislu pokretanja ideja, Zelja 1 vaznosti ulaska
Srbije u Evropsku Uniju.

lako se ceo demokratski blok zalaze za
to, DS je ipak predvodnik ideje, 1 u
kontinuitetu, “najglasnije” se zalaze za taj put.
Sta viSe, same boje na zastavi Demokratske Stranke, (Zuta i plava), simbolisu
EU, pa time utiCu na svest gradana, i bude zelju za $to brzi pristup toj
organizaciji.

Sve demokratski orijentisane stranke, (posebno u predizbornoj kampanji)
propagiraju ulazak u Evropsku Uniju i obe¢avaju da su ba$ one te koje ¢e
najbrze drzavu odvesti u tom pravcu.
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Na predizbornom skupu Demokratske stranke, cela bina bila je u obliku
ogromnog kruga plave boje, 1 oko nje su bile postavljene velike zute zvezde.
Naravno, svi politicari koji lobiraju za ulazak u EU, kao glavne razloge navode
bolji standard gradana, kao 1 vizne olakSice za putovanje po zemljama
¢lanicama EU.

Na dan zavrSetka predsedavanja Srbije, najstarijom institucijom EU,
Savetom Evrope (SE), podpredsednik vlade, Bozidar Pelic, je na glavnom trgu
u Beogradu delio brosure vezane za Evropsku Uniju, sa navedenim razlozima
zbog kojih je ulazak Srbije u EU bitan. Dok je preko puta Standa DS-a, smeSten
Stand DSS-a, na kojem su deljene broSure o tome zasto Srbija ne treba da
pristupi NATO paktu. I jedan 1 drugi primer, pokazuju kako stranke uticu na
javnost.

Na RTS-u se emituje emisija pod nazivom “Euronet”, koju vodi Maja
Divac. Ona u svakoj emisiji govori o vaznijim osobenostima Evropske Unije i
kako su neka od najbitnijih pitanja, poput ekoloSkih, ekonomskih, kulturnih,
saobracajnih, reSena u EU. Nema sumnje da je ova emisija doprinela povecanju
procenta gradana koji se zalazu za §to brzi ulazak Srbije u EU.

Takode, 1 emisije “Mile VS tranzicija” koja se emituje na B92 i
“Evropsko lice”, koja se emituje na RTS-u, kao 1 prestizno takmicenje na
Evropskom muzickom festivalu “Eurosong”, doprinose i uti¢u na pozitivho
misljenje javnog mnjenja.

Vise re¢i o ovome, bi¢e u delu koji opisuje uticaj zabavnih emisija.
Ucesce 1 pobeda predstavnice Srbije u “Eurosongu” takode je uticalo pozitivno
na javno mnjenje u Srbiji, 1 u€inilo da se narod u Srbiji oseti kao deo Evrope.

Doprinos tome je dao i Evropski komesar za proSirenje unije, Oli Ren,

Cestitkom Srbiji za pobedu na “Eurosongu”, indirektno poslavsi poruku Srbiji
da je poZzeljna kao buduca ¢lanica EU.
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4.25.a. Hag i ratni zlocini

Kada je u pitanju Srbija, sud u Hagu, odigrao je viSe uloga. Jedna od
glavnih je da narod iz biv$ih drzava Jugoslavije shvati da je pravda dostizna, da
¢e ,,svi zlo€inci dobiti svoje”, 1 da tada, nakon “izmirenja” medusobnih racuna,
uz pomoc suda u Hagu mogu i¢i dalje zajedno u EU. Upravo su sam prenos
vaznih sudenja, kao i snimci o zlo€inima paravojnih snaga iz Srbije, (na prvom
mestu jedinice “Skorpioni”, koji su predati i prikazani na televiziji “B92”),
imali ogroman uticaj na javnost, jer su prvi put konkretno prikazali dogadaje o
kojima veliki deo naroda u Srbiji nije ni slutio. Zanimljivo je da su snimci
prikazani bas kada je drzava bila pod velikim pritiskom da preda Hagu sve
optuzenike, kao 1 u trenutku kada je pocela poslednja faza reSavanja statusa
Kosova. Ova ¢injenica ide u prilog tome da su mediji kori§¢eni da bi opravdali
potragu 1 hapSenje HaSkih optuzenika, kao 1 da bi se narod u Srbiji osecao
krivim 1 lakSe podlegao pritiscima vezanim za reSavanje statusa Kosova.

Primetna je Cinjenica: kako se priblizava reSenje statusa Kosova, tako se
pritisak od strane EU, (i njenog predstavnika za proSirenje Olija Rena)
povecava. Taj pritisak ogleda se u smislu da ¢e Srbija nakon §to izruci ratne
zlo¢ince, (u prvom planu, Ratka Mladi¢a) imati otvorena vrata za ubrzan ulazak
u EU. Naravno, ovaj uticaj 1 pritisak, kako na drzavu i narod u Srbiji, ne bi bio
ni priblizno efektivan u meri u kojoj jeste, da nije medija.

4.26. Terorizam

Terorizam kao fenomen savremenog druStva i globalizacije spada u
novije pojave 1 u samim medijima. Sa globalnog nivoa, fenomen terorizma je
sve prisutniji 1 u medijima na drzavnom nivou. lako u Srbiji do pre nekoliko
meseci terorizam kao prakti¢na pojava nije postojao, ipak se u medijima dosta
izveStavalo o tome. Medutim, neki mediji poput, “RTS-a”, “Pinka” 1 “B92”, su
jo§ pre pojave terorizma u Srbiji 1 hapSenja grupe “Vehabija” u Sandzaku,
prikazivale serije koje su se bavile ovom tematikom.

lako je “RTS” jo§ od devedesetih, problem na Kosovu smatrao kao
posledicu delovanja terorista, Zapad nije imao isto misljenje. Ono S$to je za
Srbiju bio terorizam na Kosovu, za Zapad je bila borba za li¢na prava. Ako se
uzme u obzir takva konotacija terorizma, onda to u Srbiji nije nova tema, ali u
smislu terorizma na globalnom nivou, ili kako ga neki nazivaju “islamskog
ekstremizma”, svakako jeste.
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U emisiji “B92 istrazuje”, dato je puno podataka o terorizmu u Srbiji 1,
uopsSte na Balkanu. U kontekstu terorizma, najviSe je pominjana jedna od
islamskih frakcija, pod nazivom ’Vehabije”, tako da je emisija uticalala da
pripadnici te islamske frakcije budu prestavljeni u negativnom svetlu. Medutim,
¢injenica je da oni po Ustavu Srbije 1 zakonu o verskim pravima imaju pravo da
zive zivot na nacin na koji ga shvataju, Sto je gostujuéi na televiziji “B92” u
emisiji ~ “Poligraf’, naveo profesor sociologije Dorde Damjanovic.
Podrazumeva se da nemaju pravo, kao ni bilo ko drugi, da svoje ciljeve
sprovode silom nad ostalim stanovniStvom. Iako je samo deo “Vehabija”
ekstremisticki nastrojen (u smislu spremnosti na prisilan uticaj, pa time i krSenje
zakona), ipak je ta emisija, kao i mnoga druga izveStavanja o terorizmu direktno
uticala da se obicni pripadnici ,,vehabijske” frakcije osecaju ugrozenim, pa se
sve manje pojavljuju u javnosti. Ako se, analiziraju demokratija 1 ljudska prava,
dolazi se do zakljuc¢ka da neke emisije 1 neobjektivno (selektovano) izvestavanje
automatski krSe novinarski kodeks, pa time uticu da se deo gradana izoluje 1
oseca ugrozenim, §to dugorocno ostavlja posledice i otvara nove mogucnosti
radikalizacije probema.

Ako mediji nastave da jednostrano i bez temeljne analize, informiSu javnost o
ovom problemu, nema sumnje da ¢e direktno ucestvovati u stvaranju mrznje 1
akumuliranju problema terorizma u Srbiji.

Zanimljiva je izjava Aide Corovi¢ (direktorka nevladine organizacije
“Urban In”, u Novom Pazaru), koja je za emisiju “B92 istrazuje”, dala izjavu da
su mediji previSe napumpano izveStavali o dogadajima u Sandzaku i ubistvu
jednog pripadnika vehabija, pa je u narodu postignut kontraefekat. Ovim je
narod podstaknut na sazaljenje i pruzanje dela podrSke toj frakciji odnosno
,,vehabijama”. Primetno je da su mediji nakon te kritike, skoro i prestali da
izvesStavaju o terorizmu u Sandzaku, iako je od emitovanja emisije pa do danas
zatvorena jo$ nekolicina pripadnika vehabijske frakcije. Ovo govori u prilog
Cinjenici da mediji, odnosno televizija mogu imati jak uticaj na sled dogadaja,
patime i sukobe.

Medutim, ¢injenica je da bilo na globalnom, ili na lokalnom nivou, mediji

izveStavaju 1z samo nekoliko centara, te time utiCu da se javnost selektivno
informiSe, sto dugoro¢no gledano jeste problem.
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4.27. Patriotizam

U svim drzavama, pogotovu u onim koje su u ratnom sukobu ili nisu
demoktatski uredene, vlada veliki uticaj medija na podizanje nivoa patriotizma.
U Srbiji je devedesetih godina propagiran ,,patriotizam” kao drzavna ideologija
maksimalno potpomognuta medijima.

U medijima, pre svega na televiziji, izveStavalo se o odlasku hrabrih
dobrovoljaca na ratiSte u BIH. Odrzavali su se 1 prenosili mitinzi
nacionalistickih politiCara koji su tezili stvaranju “Velike Srbije”. Takode,
prikazivali su se ratoborni istorijski filmovi, u kojima su rat i pobeda srpskih
vojnika bili glavna tema. Treba istaci 1 pesme sa nacionalistickom konotacijom.
Nema sumnje da je sve to imalo ogroman uticaj na narod, pa time 1 produzetak
vladavine Slobodana Milosevi¢a. U medijima je nakon “Petog oktobra”, uticaj
nacionalistickih ideja opao. Medutim, i dalje se propagira blagi nacionalizam t;.
“patriotizam”, §to nije opasno, ¢ak Sta-viSe potrebno je svakom narodu, koji je u
tranziciji, pod uslovom da ume da ga drzi pod kontrolom, na nivou umerenosti.

Zanimljivo je izeStavanje medija o sportu i uspehu tenisera Srbije u svetu.
Primetno je da isticu pobedu tenisera kao veliki uspeh drzave, ali se takode,
moze konstatovati vrsta kompleksa, koja se na taj nacin istice, kao 1 eventualno
skretanje paznje medija, odnosno politiCara sa bitnih ekonomsih i tranzicionih
problema. Sve to postize se zahvaljuju¢i uspehu srpskih tenisera. Jedan od
retkih, ali svakako vredan pomena, primer uticaja patriotizma uz pomoc
televizije, je spot za pesmu “Srbija”, emitovan na nekadasnjoj televiziji
“TVBK”, u kojem se pored crkava, prirodnih lepota Srbije, prikazuju i njene
manjine u svojim narodnim nosnjama, kao i1 dzamije.

Ovo je primer i jedan od najbitnijih nac¢ina na koji drzava preko televizije
moze uticati na manjinske narode, da osecaju drzavu svojom kao i da se ne
osecaju inferiorno u odnosu na vecinski narod. Nema sumnje da bi ovakvim
delovanjem, drzava doprinela dugotrajnom miru 1 stabilnosti u Srbiji, ali je
¢injenica da su kao i1 u svim balkanskim drZavama, naSi lideri nesvesni tih
mogucnosti 1 potencijala televizije. To dokazuju svojim delovanjem, odnosno
nedelovanjem u ovom smeru.
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4.28. Tajni uticaji na medije - televiziju

Na globalnom, ali i drzavnom nivou, postoje interesne grupe, kao i tajne
sluzbe 1 organizacije koje utiCu na medije 1 javno mnjenje. Ta pojava je
posebno bila prisutna u Srbiji devedesetih godina, o ¢emu je bivsi pripadnik
Drzavne bezbednosti Zoran Mijatovi¢ u knjizi ” Sacekusa za Srbiju”, napisao:

“Nije ANEM jedini koji se “raskokoljio” na jugoslovenskom medijskom
prostoru. Pravi juris izvele su mnoge americke viadine i nevladine organizacije,
koje su, tokom 1997. i 1998. godine, preplavile jugoslovenski prostor pruzajuci
svojim obavesStajnim sluzbama utociste da lagodno obavljaju posao.” U
nastavku teksta on nabraja datume i sume za koje je saznala tadaSnja Sluzba
drzavne bezbednosti (SDB). “Tako”, navodi Mijatovi¢, “USAID i Americki
informativni centar u Beogradu, februara 1997. godine, izdvajaju 3.000.000
dolara za novinare, istu sumu, za neke “opozicione partije”, 2.000.000 “za
neke sindikate, koje su kasnije stavili u funkciju svoje politike”, pola miliona za
neke nevladine i humanitarne organizacije. U septembru iste godine izdvojili su
1.000.000 dolara za Radio “B92”, u oktobru 7.000.000 dolara za medije u
Republici Srpskoj, a u novembru su dali 260.000 dolara viadi Crne Gore. U
Jjanuaru 1998. 266.000 dolara za distributiviu mrezu, kojoj UNESKO dodaje
jos 400.000 dolara. “U februaru iste godine USAID ce izdvojiti jos 250.000
dolara za finansiranje pojedinih medija, kojima Ce diktirati uredivacku politiku.
Takode, navodi se, (Sorosov) ,,Fond za otvoreno drustvo” od 1997. godine, a
mozda i ranije, direktno finansira “Nasu Borbu”, “Vreme”, agenciju Beta,
“Radio B92”, “Studio B, “Montenu”, kao i “Kohu Ditore”, dnevni list, sada
kosovskog politicara Vetona Suroija.” Pa jos 3.000.000 dolara od Americkog
informativnog centra za “B92” tokom 1998. godine, 200.000 za “Kohu
Ditore”, ANEM-u 4.000.000. “Pare”, deli i Helsinski odbor za ljudska prava iz
Svedske . “Nasoj Borbi” 870.000 dolara, “Radiju B92” 1.440.000 dolara,
“Kohi Ditore” 1.690.000 dolara, “Helsinskom odboru Srbije” 1.593.000
dolara. 1z ovoga vidimo da mediji ruse i postavljaju rezime, tacnije prave
revolucije i menjaju, kako drzavni tako i svetski poredak. Ovo su samo neki od
naCina 1 primera, kako se indirektno uti¢e na medije a sve u cilju uticanja na
javno mnjenje.
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4.29. Uticaj tajkuna na medije

Nije nimalo bezazlen uticaj tajkuna (ljudi koji su ekonomski veoma jaki i
pripadaju nekoj interesnoj grupi) na kreiranje javnog mnjenja, u skladu sa
svojim interesima. Jedan od primera bio je Bogoljub Kari¢, koji je zbog
preteranog uticaja na svoju televiziju prakticno dobio izbore i bio kritikovan od
strane RRA. Kao “svez” primer navodimo pokusaj vlasnika “Delte”, Miroslava
Miskovica da uti¢e na rad dnevnog lista “Politika”, koji se zavrsio fijaskom, jer
je urednica Ljiljana Smajlovi¢ odmah reagovala, kritikovanjem javno, zbog
pritiska na nju i novinare “Politike”.

Desila se jo$ jedna vrsta pritiska na “Savet za borbu protiv korupcije”,
koji utvrduje monopolsku poziciju ,,Delte” tako §to su se na otvaranju “Delta
Sitija”, pojavili neki ministari iz vlade, (Bozidar Pelic i Predrag Bubalo), koji
su svojim dolaskom automatski dali legitimitet ,,Delti” 1 indirektno poslali
poruku “Savetu za borbu protiv korupcije”, da ,,Delta” 1 Miskovi¢ uzivaju
njihovu podrsku, Sto je naravno sukob interesa. Nije tajna da Miskovi¢ finansira
nekoliko medija u Srbiji. MiSkovi¢ nije jedini tajkun koji tajno 1 javno finansira
neke medije, te samim tim utie na javno mnjenje u skladu sa svojim
interesima.
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5. ZABAVNI PROGRAM NA TELEVIZIJI

Zabavni program je jedan od najbitnijih sadrzaja na televiziji, a neretko
od toga koliko ima zabave i kakav je kvalitet tog programa zavisi i sama
gledanost, kao i struktura publike.

Na pocetku naves¢emo sve zabavne segmente, dele¢i ih na ozbiljniji, tj.
kvalitetniji zabavni program i na tzv. “povrsni vid zabave”.

U zabavni program spadaju: serije i filmovi, razne emisije i novi fenomen
rialiti show, muzika, kvizovi, moda, crtani filmovi, kao i horoskop i vradarenje.

U Srbiji je program zabavnog karaktera posle “Petog oktobra” doZiveo
neverovatan uspon. Glavni razlozi su veca konkurencija privatnih televizija,
otvaranje drZave ka svetskim trendovima, kao 1 faktor politicke nestabilnosti
zemlje, nezaposlenost, pa time i potreba da se narodu neSto pruzi, makar
posredstvom televizije. Sam problem velike nezaposlenosti doprinosi vecoj
gledanosti zabavnog programa, kao i televizija koji iste emituju. “Carobni
komercijalni lanac” diktira i gledanost, odnosno zaradu. Sto televizija ima
Nema sumnje da je ovo jedan od najbitnijih faktora poboljSanja kvaliteta
zabavnog programa 1 ve¢e ponude.

5.1. Serije

Kada sam jednog dana ulazio u podrum pic¢a, ugledao sam
srednjovecnu Zenu koja je tu radila, ali nije se obazirala na moj ulazak ve¢ je
uporno gledala u vis... Odjednom je pocela da vice: ”Ne, nemoj...”. Nakon $to
sam podigao glavu u pravcu u kojem je gledala, video sam da prati TV, odnosno
jednu od $panskih serija. Ovo je primer koji govori o tome koliko 1 kako serije
uti¢u na osobe koje ith gledaju. One se toliko uZive u seriju da ona za njih
postaje realnost, istina, osecaj, kao 1 zadovoljenje nekih Zivotnih potreba.

Najvecu gledanost, pa time 1 prisutnost u Srbiji imaju sapunice, pre svega
Spanske serije, koje su postale trend nekoliko godina unazad. Nekad, ta¢nije
devedesetih, najveci broj serija je bio raden u italijanskoj 1 americkoj produkciji.
Naravno, domace serije zauzimale su najbitniju poziciju, jer su pre svega bile
kvalitetne 1 zanimljive, Sto je danas, nazalost redak slucaj.
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5.2. Domace serije

Neke od poznatijih starijih domacih serija bile su: “Tesna koza”, “Bolji
Zivot”, “Pekna jos nije umrla, a kad ¢e ne znamo”, “Vruc vetar”, “Porodicno
blago”, “Otpisani”, “Zikina dinastija”, dok su novije serije: “Ljubav, navika
panika”, “Mjesoviti brak”, “Premijer”, “Nasa mala klinika” 1 dr. Postoji
velika razlika izmedu tadasnjih i sadaSnjih domacih serija. Nekadasnje su
ostavljale utisak originalnosti, plemenitosti, iskrenosti 1 uvek bile pozZeljne,
odnosno na neki naCin i danas su “evergrin”. Savremene serije Cisto su
komercijalne prirode, formalno i brzo odglumljene, sa ne bas puno
originalnosti. Medutim, serije osim §to zabavljaju gledaoce, opisuju i vreme u
kojem su stvorene, vrseci uticaj na javno mnjenje i ostavljaju¢i neku poruku.

Dve serije koje su odigrale bitnu ulogu, ¢ija je pozadina imala politicku
osnovu bile su: “Dekna jos nije umrla, a kad ¢e ne znamo”, kao 1 "MjeSoviti
brak”. Cinjenica je da se serija “Pekna jos nije umrla, a kad ée ne znamo”,
emitovala pre samog pocetka raspada SFRJ, i da je njeno ime indirektno vezano
za ‘“‘umiranje” Jugoslavije. Serija “MjeSoviti brak”, srpsko-crnogorske
produkcije, nastala je pre samog raspada Srbije 1 Crne Gore (SCQG), te je time
indirektno uticala da srpsko i crnogorsko druStvo na kulturan nacin, primete
svoje razlike i na ovaj ili onaj na¢in normalno prihvate podelu SCG. Iako ova
teza zvuci malo ¢udno, svako ko dublje analizira drustvene procese shvati¢e da
serije mogu imati bitnu ulogu u spajanju i razdvajanju naroda.

Serija "Mile vs. Tranzicija”, koja se emituje na “B92”, ima za cilj da
pomocu jednog Coveka koji glumi tipicnog Balkanca, prikaze koliko smo
daleko od evropske kulture 1 navede nas da shvatimo da smo primitivni.

Emisija cilja da nam pokaze kako treba da se ponasamo i prihvatimo
evropsku kulturu, a sve to radi uticanja na povecanje procenta stanovnistva koje
zeli ulazak u EU. Naravno, sve se radi tako da narod nesvesno razmislja onako
kako Zele oni koji imaju mo¢ i uticaj na politiku, kao i na same serije. Medutim,
ve¢ina domacih serija jesu dobrog kvaliteta, te time pozitivno utiCu na
stanovnistvo.

Takve su “Tesna koza” i “Zikina dinastija”, dve serije koje su prikazivale
svakodnevni Zivot gradana u Jugoslaviji, osamdesetih 1 devedesetih godina, pa
zajedno sa tim pokazivale 1 smisao naSeg naroda za humor. Sa druge strane,
serija “Bolji Zivot” opisuje devedesete godine 1 nacin na koji tranzicija utice na
obi¢an narod, probleme, pad morala 1 standarda, kao 1 nostalgiju za normalnim
1 mirnim zivotom.

31



Uticaj televizije na javno mnjenje u Srbiji

Sve ove serije su, svaka na svoj nacin, istorijski dokumenti koji opisuju
realno stanje jednog naroda i njegovog stila zivota u odredenom vremenskom
periodu.

5.3. Strane serije

Strane serije u Srbiji su postale trend tokom devedesetih. Osim $to su
zabavljale narod, pokazivale su i drugaciji nacin zivljenja, veoma su uticale na
promenu stila Zivota i laksi prodor kapitalizma i demokratije. Neke od poznatih
serija koje su ostavljale najjac¢i utisak, bile su: “Dinastija, “Beverli
Hils”, “Zvezdane staze”, “Hobotnica”, “Kasandra’ i dr.

% Jedna od prvih stranih serija koja je ostvarila ogroman uticaj
na javno mnjenje bila je americka serija “Dinastija”. U “njoj” ljudi su
gledali leZeran stil zivota, pun mo¢i 1 svakodnevnog uZivanja u
kapitalizmu. Ljudi u markiranim odelima, skupocenim automobilima,
razgovori preko mobilnih telefona, §to je ostavljalo utisak magi¢nosti 1
nedostiZne realnosti.

s Serija “Beverli Hils”, je pre svega bila zanimljiva
tinejdzerima, jer su prateéi sadrzaje (snimala se u luksuznom delu
Amerike) mogli da se poistovete 1 uzivaju u za njih sasvim novom i
neobi¢nom stilu Zzivota njihovih vrSnjaka u SAD. Nedugo nakon
emitovanja serije, nasa omladina je pocela da zivi i da se ponasa na sli¢an
nacin.

% Vredna pomena je i americka serija koja je prikazivana
Sezdesetih godina proslog veka, i bila jedna od prvih nau¢no-fantastni¢nih
serija. Zvala se “Zvezdane staze”. Ona je najbolji primer revolucije i
evolucije tehnike samog CoveCanstva. “Zvezdane staze” su decenijama
unapred odredile tok savremene civilizacije i uticale da nau¢na fantastika
i nerealno, vremenom postanu realno. Upravo je ova serija prvi put u
istoriji nase civilizacije zamislila, pa time 1 globalno inicirala neke od
stvari bez kojih se svakodnevnica skoro ne moze zamisliti: mobilni
telefon, kompjuter, skeneri i1 dr. Serija je, takode, priblizila narodu
atmosferu odlaska 1 opstanka ljudi u svemir. Interesantan je podatak da je
americka firma “Motorola”, upravo iz ove serije, dobila 1 sprovela ideju
nastanka mobilnog telefona. Takode, nastanak kompjutera 1 medicinskog
skenera vezan je za maStovitost autora “Zvezdanih staza”. Sve ovo
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ukazuje na cCinjenicu da jedna serija, odnosno sama televizija ima
ogromnu mo¢ na kreiranje ne samo javnog mnjenja, ve¢ 1 cele
civilizacije.

% U italijanskoj seriji “Hobotnica”, mogla se videti pozadina u
kojoj je prikazan nacin zivljenja uticajnih mafijaskih porodica, pojedinaca
(pa 1 same grofice umeSane u politiku), 1 njihovim poslovima sa
nuklearnim oruzjem, reketiranjem, sivom ekonomijom, kao i drogom i
stil diskretnog, ali luksuznog zivota. Bave¢i se tim prljavim stvarima
elitni 1 obrazovani klan Italije, Zivi “Zivot na visokoj nozi”, zasSti¢en od
samog drzavnog vrha, dok sa druge strane obiCan narod pati i placa
“reket”. U seriji je bilo opisano dosta toga, od bezuspesnih pokuSaja od
strane jednog iskrenog komesara policije da raskrinka klan i uspostavi red
1 zakon, pa do nelegalnih radnji. Iako je ova serija delovala na narod u
smislu price koja se odigrava daleko ili je ¢ak 1zmiSljena, ubrzo je postala
deo realnosti i svakodnevnice naseg Zivota.

< Spanska sapunica “Kasandra”, bila je jedna od prvih serija
koja je oborila sve rekorde gledanosti 1 otvorila put ostalim serijama
slicnog Zanra. Karakteristika ove serije je u neobi¢nosti i jakom uticaju
emocija na same gledaoce. U serijama ovakve vrste lajt motiv je ljubav,
zatim teSko premostivi jaz izmedu bogate 1 siromasne klase, konstantne
varijacije u ponaSanju likova, 1 visok nivo adrenalina koji gledaoce stalno
drzi u neizvesnosti 1 nadanju da se njihovoj miljenici iz serije ne desi
nista loSe. Ta “miljenica” je sirota, naivna, lepa cura, zaljubljena u
bogataSa 1 okruzena zlim ljudima, pa poistoveCivanjem sa njenom
sudbinom publika ostaje vezana za ekrane.

Zene su najveéi zaljubljenici i najverniji gledaoci serija ove vrste. Stoji
Cinjenica da je u to vreme nama bilo cudno samo postojanje i podela klasa, kao
1 velikog jaza medu njima. Medutim, nedugo nakon emitovanja serija ove vrste
(koje su preplavile sve televizijske kanale), 1 u naSoj zemlji se vidi 1 oseca
upravo ona atmosfera kakva je u serijama poput “Kasandre” i sl. U danaSnje
vreme, serije ovakve vrste su veoma popularne kod Zenske populacije 1 vecina
izdvaja puno vremena da bi pratila ove serije, koje su u sustini jedna nalik
drugoj. Ove serije na sebi svojstven nain “otupljuju” gledaoce 1 utiCu da se
stvaraju nepotrebne predrasude, ¢ak i tamo gde nisu bazirane na realnoj osnovi.
Serije umnogome Stete i onemogucuju kriticko rezonovanje ljudskih vrednosti 1
osobina. Jedna od pozitivnih posledica, ali istovremeno i fenomen, jeste brzo
ucenje 1 Sirenje Spanskog jezika.
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5.4. Serije i terorizam

Kao u svim segmentima druStva, i u serijama je prisutan fenomen
globalnog terorizma. Tri glavne televizije: “RTS”, “PINK”, kao 1 “B92”, su u
svom programu imale 1 serije sa ovom tematikom. Serija ”Spavaci’ na televiziji
“B92” reklamirana je reCima: “Dobre komsije, dobri ocevi, dobri muzevi, ali
opasni po okolinu, teroristi”. lako kod gledalaca ostavlja utisak sukoba izmedu
Amerike 1 ekstremnih muslimana, prerusenih u obi¢ne gradane, ova serija je
unapred pripremila javno mnjenje u Srbiji, kao i svuda gde se prikazuje, za
eventualne napade terorista, i time automatski olakSala borbu protiv terorizma.
Unapred osudivsi svakog ko je uhapSen ili ubijen u ime borbe protiv terorizma,
bez obzira na pozadinu ili eventualnu istinitost razloga za buduc¢e dogadaje i
sukobe. Naravno, serije ove vrste daju podlogu za izgovor politickim liderima,
ne bi li svoje vojnike slali u misije 1 borbu protiv terorizma na Istoku. Sve ovo
govori, da jedna naizgled obi¢na serija, moZe imati ogroman uticaj na sled
buduc¢ih dogadaja, razmisljanje javnog mnjenja i samim tim kreiranja buducosti.
Takode, ove serije imaju 1 pozitivan efekat: ¢ine da stanovniStvo bude oprezno,
ali ostaje pitanje od koga, kada, gde i zaSto? Kao 1, da li je moguce uraditi nesto
da ne dode do potrebe da se narod §titi od terorizma? Tek nakon toga dobija se
odgovor, da li ovakve serije pozitivno ili negativno uti€u na javno mnjenje.

Kao 1 sve ostalo, 1 serije su izmakle kontroli. Ovo je najve¢a mana
industrije zabave, koja se nepaznjom pretvara u globalni problem, na ovaj ili
onaj nacin.

5.5. Filmovi

Film je joS od sredine proSlog veka postao jedna od omiljenih vrsta
medijske zabave velikog broja ljudi. Zapad, a pre svega americki grad
”Holiwood” od samog pocCetka pa do danas, najuticajniji je centar filmske
industrije. Obzirom da su zemlje na Zapadu mnogo ranije od bivSe SFRJ,
odnosno Srbije bile demokratski, tj. kapitalistiCki uredene, ¢ime su imale veci
priliv kapitala 1 stimulaciju za proizvodnju filmova. Iako je u Srbiji u odnosu na
Zapad, snimljeno malo filmova, ako se uzmu u obzir sredstva 1 tadasnja
nekomercijalnost, domaci filmovi su bili 1 viSe nego kvalitetni. Ipak, prelaskom
naSeg druStva u kapitalisti¢ki sistem 1 filmska industrija pocela je dozivljavati
reforme sve vise lice¢i na Zapadnu. Medutim, Zapad je mnogo ranije poceo sa
akumuliranjem kapitala i stvaranjem uslova za snimanje filmova, tako da je
Holiwood 1 danas najuticajniji izvor filmske industrije.
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Neki od poznatijih domacih filmova su: “Str§ljen”, “Kosovski boj”,
“Lepa sela, lepo gore”, “Andeli 1, 2, 37, “Zona Zamfirova”.

Od poznatijih stranih filmova izdvojili bi: “Kum (Good Father)”,
“Titanik™, ”Da Vincijev kod”, itd.

5.5.a. Domadi filmovi

/7

s “StrSljen” je film koji je nastao krajem devedesetih, i opisuje
odnose kosovskih Albanaca (koji su prikazani u mafijaskom stilu) 1
srpske policije koja se bori protiv njih. Uz pomo¢ glavne uloge, koju igra
Sergej Trifunovi¢, upoznajemo odnose dva naroda, njihove probleme,
kao 1 mentalitet.

% “Kosovski boj” je film, raden po predpostavkama kako je
izgledao Kosovski boj 1389. godine, na Kosovu Polju. Ovaj film je jako
uticao na budenje patriotizma kod jednog dela srpskog naroda, posebno
zbog Cinjenice da je Cesto bio emitovan upravo tokom predratnih sukoba
na Kosovu, ponovo otvaraju¢i rane i jaz izmedu ove dve nacije, ili u
ovom slucaju dve razlidite vere.

X8 Filmovi: “Andeli 1, 2 1 3”7, odiSu mladalackim 1 savremenim
duhom, prikazuju¢i urban nacin Zivota i njegove probleme. Posebnu
paznju je izazvao drugi deo ovog serijala: film “A2”, koji je za tematiku
imao problem nezaSti¢enosti tinejdzerske populacije 1 nedostatak
vremena i paznje kod roditelja.

5.5.b. Strani filmovi

X/

s “Titanik” opisuje nestanak prvog velikog luksuznog broda,
koji je nesre¢no zavrSio udarivSi u santu leda. Film pokazuje raskos,
razlike medu klasama, kao 1 jednu nesvakidasnju ljubavnu pricu. U filmu
mali broj ljudi uspeo se spasiti od utapanja, film je istovremeno
uspomena na zrtve luksuznog krstarenja.

7

s “Da Vinéijev kod” je pomeSao

. . . , . R e iy
realnost, mistiku i buduénost. Iako deluje kao “ . = ?"‘* -
iluzija, ovaj film je po prvi put u javnost Dekodinayii |

izneo Cinjenice stare nekoliko vekova 1 time DA VINCOEV
L. A LPNNKOD
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ucinio prvi korak ka njithovom obelodanjivanju. lako je imao ogromnu
posecenost u bioskopima, vecéina gledalaca nije bila svesna njegove
realnosti 1 ¢injenice da je ovaj film prototip, ne toliko daleke buduénosti.
Ipak, ma kako ga shvatili odigrao je bitnu ulogu u svetu pripremajuci ga
za jednu novu realnost koja dolazi u susret savremenoj civilizaciji.

Mozemo zakljuciti, da se domaci filmovi viSe zasnivaju na istorijskoj
proslosti naSih prostora, dok su strani filmovi viSe proizvod komercijalizma 1i
slanja poruka javnom mnjenju, odnosno kreiranju buducnosti na globalnom
nivou.

Takode, bitna je Cinjenica da skoro svi filmovi koji dostizu globalnu
gledanost poticu iz Holiwooda, pruZajuci moguénost njthovim tvorcima da
menjaju svet 1 zaraduju ogroman kapital istovremeno.

Iz navedenog, dolazimo do zakljucka da serije 1 filmovi ne samo da
uti¢u na javno mnjenje, ve¢ umnogome menjaju tok ove savremene civilizacije,
i iz jednog oblika druStva potpomazu prelazak u neki sasvim drugi oblik.
Prakti¢no, serije i filmovi nemaju nista manje bitan uticaj od samih revolucija i
politickih promena. Razlika je $to serije i filmovi to rade prefinjenije, odnosno
manje upadljivo.

5.6. Emisije i “reality show”

Zabavne emisije su uvek bile bitan deo televizijskog programa. Medutim,
vremenom su 1 one evoluirale, 1 od obi¢nih emisija sa zanimljivim gostima u
studiju, pretvorile se u prave Sou emisije, gde uz mnogo maste i originalnosti,
gledaocima nudi nesto novo i posebno.

Noviji fenomen zabave u Srbiji svakako su emisije “reality show”, koje
naravno, poreklo vode sa Zapada, ¢ime je pravo njihovog emitovanja
licencirano. Serije ove vrste skoro da nemaju granicu u masti i samom
delovanju, a sve u cilju postizanja vece gledanosti, odnosno profita same
televizije. Poznatije emisije ovog tipa  su: “Balkannet”, “Katarina”,
“Timofejev”. Neke od popularnih “reality show” emisija su: “Veliki Brat”,
“Sve za ljubav”, “48 h svadba”, “Menjam zenu”, “Gledaj mamu, biraj cerku”,
“Ludi kamen”, itd.
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5.6.a. Emisije

X/

*  Emisija “Balkannet”, emitovala se na TV “Pinku” uzivo a
glavna karakteristika bila je istovremeno ukljucenje gostiju iz Beograda,
Banjaluke, Sarajeva, i Podgorice. Stanovnici sva Cetiri grada su mogli
uzivo da prate deSavanja onih drugih. Svi gradovi imali su svoje goste u
studiju, ankete, priloge, tako da je emisija u sustini spajala Cetiri centara,
$to je davalo oseéaj bliskosti. Cinjenjica je da je emisija osim zabavnog
karaktera imala i politicki pozitivan uticaj, jer je ublazila antagonizam i
tragove rata.

< “Katarina” je emisija na “FOX-u”, koju vodi istoimena
voditeljka Katarina Rebrac¢a. Emisija je obrazovanog karaktera, jedna od
retkih u kojoj se mozZe neSto stvarno lepo 1 korisno nauciti o Zivotu,
shvatiti Sta valja, a Sta ne, ali isto tako 1 Cuti kako posti¢i uspeh, resiti
svakodnevne Zivotne probleme 1 dr. Zbog ovih karakteristika, emisija
“Katarina” je posebna 1 veoma pozitivno uti¢e na javno mnjenje. Nema
sumnje da bi se u Srbiji u velikoj meri promenio sistem vrednosti, kada bi
na svim TV kanalima postojala bar po jedna emisija ovog tipa.

<> “Timofejev” je emisija koja se donedavno emitovala na
televiziji “B92”, 1 koja poput emisije “Katarina”, pokuSava da razresi
mnoge probleme danasnjice. Za razliku od “Katarine”, gde uglavnom,
gostuju licnosti koje nisu poznate §iroj javnosti, u emisiji “Timofejev”
gostuje skoro podjednak broj javnih licnosti i obi¢nih ljudi koji su na neki
nacin povezani sa temom. U njoj postoji i rubrika ”Od traca do istine”, u
kojoj gledaoci mogu telefonskim putem postaviti bilo koje pitanje,
¢ekajuci na odgovor u sledecoj emisiji. Samim tim, emisija “Timofejev”
jedna je od retkih interaktivnih emisija koja slusa i drugu stranu.

5.5.b. “Reality show” emisije

%  Nema sumnje da je “Veliki
Brat” najgledaniji rijaliti Sou u Srbiji.
Emituje se na televiziji “B92”, licenca je
kupljena na Zapadu, (vlasnik je
produkcijska kuca “EMOTION”).
Obzirom da se radi o kuéi u kojoj zivi, f& i ; !
uglavnom 12 wukucéana, iz razliitih [ERECEENEN s et L

[ P ukuca) VB._tekst porukednadimak | posalina 3343

.o y . . cena poruke 30dIn+PDV
vellkl brate ovog plavog momcinu po Imenu tanja,l ovu p....u

dSIOVa, ne Samo Srbl.] e’ Ve C 1 BIH 1 CG’ Koja s¢€ zove stevan,zajedno Izbacite Iz kuce u subotu,| bice
superinapred bunek | Jelenal

dovoljan je razlog da emisija bude il

37



Uticaj televizije na javno mnjenje u Srbiji

posebna u odnosu na sve druge. Ono S$to, takode, emisiju Cini
zanimljivom jeste Cinjenica da su ukucani Cesto razli¢itog mentaliteta,
zatim zadaci koje dobijaju od strane Velikog Brata, kao 1 to §to se u
suStini na ¢esto nekulturan nacin bore za veliku sumu novca. Ovaj rijaliti
Sou iznosi u javnost na$§ balkanski mentalitet, sa svim vrlinama i manama.
Govori o tome na §ta su sve mediji danas spremni kako bi podigli nivo
gledanosti, kao i na Sta su ljudi spremni kako bi ostvarili svoje ciljeve.
Mrvice medijske slave, najve¢i su motiv za brojna poniZenja ucesnika,
koji dobrovoljno pokazuju svoju intimu, Zeljni popularnosti i novca.
Primetno je da se ucesnici nekoliko poslednjih serijala totalno razlikuju
od ucesnika prvog serijala ,,Veliki brat” to jest da su ucesnici prvog
serjjala bili mnogo kulturniji, za razliku od ovih drugih koji su veoma
vulgarni, istovremeno lo§ primer omladini, ¢ast izuzetcima. Nema sumnje
da je ovaj rijaliti Sou, istovremeno 1 eksperiment nad savremenim
covekom.

<> “Sve za ljubav” je emisija koja se emituje na “Pinku”, i koja

ima izrazen emotivan uticaj na javno mnjenje. U emisiji spajaju ljude koji
su se nekad voleli, a onda rastali, ili ¢lanove porodica koji se godinama
nisu videli. Jedan od potresnih trenutaka desio se kada je majka
zahvaljujuéi emisiji “Sve za ljubav” naSla ¢erku, koju nije videla punih
14 godina. U trenutku susreta, majka i1 cerka su bile maksimalno
potreSene od emocija, uzbudenosti i
rre B ¢ suza, pa u zagrljaju, nekoliko minuta
A ' nisu bile u stanju da progovore ni

jednu re¢. Da utisak bude joS jaci
koris¢ena je muzika, koja je takode,
veoma tuzna ¢ime se efekat emocija
prenosi na gledaoce i ostavlja dubok,
¢udan 1 istovremeno prijatan osecaj.
Emisije ovakve prirode, nikada ne
mogu gledaoce ostaviti ravnodusnim.

7

> Emisija “ 48 h svadba”, koja se emituje na “RTS-u”, tkode
je neobicna na svoj nacin, jer se odvija u svim gradovima Srbije, 1 uz
njenu pomo¢ svoju vezu u brak pretvorio je veliki broj gledalaca. Emisija
je veoma zanimljiva, jer su u njoj uvek parovi koji imaju svoje obicaje,
mane 1 vrline, 1 §to je svaki od tih parova posebna pri¢a. Emisija, takode
utiCe da publika u Srbiji upozna razne tradicije. Veoma bitna je 1
¢injenica §to emisija preuzima sve troSkove organizovanja svadbe kao 1
samog “medenog meseca”. Indirektno, omladina, gledaju¢i ovu emisiju
dobija motivaciju i smelost za bracni korak, u isto vreme uvidajuci lepotu
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1 ¢ari svadbe. Dugoro¢no, ovo je emisija koja ¢e ostaviti dug i lep trag,
kako na javno mnjenje, tako 1 na sam auditorijum.

Iskustvo na naSim prostorima pokazuje da su poznatije emisije, odnosno
“reality show” retko nastajali u produkciji televizija koje ih emituju. Sada,
uglavnom, postoje produkcijske kuée za filmsku i video produkciju koje
prodaju licencu, odnosno serijal. Jedna od najpoznatijih na nasim prostorima je
produkcijska kuca “Emotion”, koja je vlasnik velikog broja licenci, pa i
“Velikog Brata”, kviza “Uzmi ili ostavi”, 1 jo§ mnogih drugih. Sam naziv
“Emotion” dovoljno govori o sustini produkcijske ku¢e, odnosno njenih emisija:
“emocija”, odnosno ostavljanje jakog utiska i budenja Sto veceg nivoa emocija
kod gledalaca. 1z ovoga se jasno vidi da zabavne emisije 1 “reality show”
emisije, imaju velik uticaj na javno mnjenje 1 najvecu gledanost u odnosu na
ostale forme uticaja. Prosto, re¢ je o dominiraju¢em 1 trajnijem trendu.

5.7. Muzika na televiziji

Muzika je uvek zauzimala bitno mesto, ne samo u medijima, ve¢ i u
svakodnevnom Zzivotu. Upravo zato, ona je 1 danas veoma zastupljena u
medijima 1 uti¢e na njihovu gledanost. U Srbiji, sve televizije pridaju veliku
paznju muzici, ali ipak televizija “Pink™ je sinonim za narodnu muziku, tacnije
“Grand produkcija”, koja ima veliki broj gledalaca. Stvaraju¢i specifican
pravac, poznat kao turbo folk. Osim narodnjaka, u Srbiji je prisutna i zabavna
muzika, kao 1 strani stilovi, pre svih: zabavna, rock, rap, evergreen, itd.

5.7.a. Domaca muzika

“Grand parada”, kao najgledanija muzicka emisija na televiziji, svojim
uticajem bukvalno je promenila mentalitet velikog broja mladih. Iako ima 1
pozitivnih primera, stoji €injenica da su ova producija, samim tim 1 televizija
“Pink” veoma kritikovane od strane stru¢ne javnosti. Glavni razlozi za to su
visok nivo “kica”, odnosno propagiranja neukusnog oblacenja, goliSavosti 1
Sarenolikosti samih pevaca, kao 1 nizak nivo kvaliteta tekstova, loSe 1 pogreSne
poruke. Naravno, ne samo “Grand produkcija”, ve¢ 1 ogroman broj nezavisnih
pevaca 1 iz drugih produkcijskih kuca, imaju lo§ kvalitet vrSec¢i lo$ uticaj na
javno mnjenje.

Na primer, neke od popularnih pesama medu mladima glase ovako :

“Bice nam dobro s yremena na vreme, al nemoj da se zaljubis u mene,
ne nasa ljubay nema nista s tim ja Zelim samo da se malo zabavim” .
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(Sanja Maleti¢-“Grand Production”)

“Poznata, videna, slavna, bas to. Bas to, dve case na sto i “Don
Perinjon”, bas to, osecam neSto u pogledu tvom. Bas to, ostani sa mnom i
napravicu lom. Ti volis seksi, izazovna tela, bas tako gledas preko koktela,
elegantno sedim na tronu, prekrstim_noge u_seksi_fazonu, gledas me drsko
burma _na_ruci, slobodno pridi sto si u frci, ona_te_kuci Ceka pa neka, nek

priceka”.

(Sladana Delibasi¢ — “Citi Rekords™)

“Ja, moZda i uzalud nadam se da Ces se razvesti, da cu te imati
jednom samo za sebe. A ti, mozda me namerno navodis na to da pomislim,
kako je ne volis. Ko zna. Da smo se ranije sreli drukcije bilo bi sve, ma daj
to je igra ma koga briga sad za to. Kad cujem korak tvoj sa sebe skidam sve,
na meni bi¢e samo kap parfema, da pamtis dodir moj, da ludo volim te, da
traZi§ me u njoj i kada me nema”.

(Seka Aleksi¢ — “Grand Production”)

“Moram da ostanem trezna, moram, jer nikad se ne zna, moZda bas s
tobom_ga prevarim. Moram a znam da je kasno, mada i vec ti je jasno tu si da
njega zaboravim. Iskoristi moje mane, sutra pricaj na _sve strane da ovakvu
nisi imao. Neka Cuje neka sazna, to neka mu bude kazna sto se sa mnom samo
igrao. Neka cuje, neka tuguje”.

(Seka Aleksi¢—“Grand Production”)

“Dugo si me vrebao,_cele nodi gledao, preko njenog ramena. Kada te
provalila, samar ti opalila, nije mala naivna. I mada gorim dok me skidas
vrelim pogledom, i mada znam_da bi se nje zhog mene odreko, i mada slutim
da zbog toga nisam normalna,_bas mi se svida tvoja devojka*.

(Seka Aleksi¢—“Grand Production”)

“Kada si usao sa njom, onako lep i doteran, pomislih, Boze da je moj
makar na samo jedan dan, a ona ko da vidi to uz tebe sva se pribila, ma nije
mala naivna, zna ona Sta je dobila. Ti od meda sladi si dok gledaS me, preko
nje. Hajde otprati je kuci, brzo procéice nam noé, pogled tvoj ée me dotuci
zovem votku u pomoé. Hajde vodi je da spava, slaZi da si umoran, pa joj bar
do jutra budi neveran”.

(Slavica Cukteras — “Grand Production”)

“Napravi mi sina, pod svetlima kasina, bice dete srece, sve ¢e da mu ide,
svi ¢e da mu Zavide. Bice milioner, bice smrt zZa 7ene, kao ti za mene”.
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Jelena Karleusa

Iz navedenih primera pesama koje se konstantno plasiraju u medijima,
pre svega na televiziji “Pink”, 1 koje slusa veliki broj mladih, moZze se zakljuciti
da se na televiziji propagira neverstvo, lezbejstvo, alkoholizam, materijalizam 1
slicno. Ako se uzme u obzir da su sluSaoci ovakve muzike mladi u fazi
formiranja li¢nosti, dolazimo do zakljucka da neki mediji (namerno ili ne),
bukvalno unistavaju omladinu, sistem vrednosti i samim tim, buduénost naroda
i drzave. Umesto da, kao nekad, mladi ljudi imaju za cilj i sanjaju kako ¢e
postati doktori ili profesori, danas je za vecinu bitnije biti “Zvezda Granda”, §to
govori o spustanju svesti, 1 to ne samo pojedinaca ve¢ mase. Nazalost, sve je
manje pesama koje kao nekada pevaju o ljubavi, zivotu, kao 1 o lepotama sela 1
gradova.

Jedna od zanimljivih muzi¢kih emisija, emitovanih na “B92” bila je:
araoke obracun”. U ovoj emisiji, su se mlade, uglavnom poznate li¢nosti,
takmicile u pevanju ko se koliko se¢a odredenog dela pesme. Osim domacih,
zabavnih pesama, slusan je i domaci rok, kao 1 strane rok balade, “evergreen”
muzka. Ova emisija je muzickim sadrZzajem podsecala razne generacije na
njihovo vreme, na romanti¢ne trenutke $to je danas u medijima prava retkost.

%3

Neki od dobrih, ali i dalje slusanih pevaca
jesu: Zeljko Joksimovi¢, Dino Merlin, Ivana
Jordan, Zdravko Coli¢, koji i dalje pevaju o
lepom zivotu, ljubavi i drugim pravim stvarima,
ali su u odnosu na prethodno citirane muzicare,
manje prisutni u medijima. Cinjenica je da je
nekada postojala komisija koja je dopustala da u

Bz;:fe . 18 A “etar” udu neke pesme, dok danas postoji samo

Museum 4 4@ jedna komisija koja se zove “novac”. Ako njega

los Mbbeusm in the Hawai 5.

imate, moZete pevati bilo Sta 1 bilo kako! Mediji
su, naravno, zasluzni za ovako stanje, jer ne selektuju kvalitet, ve¢ se isklju¢ivo
vode svojim materijalnim interesom.
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5.7.b. Strana muzika

Sto se ti¢e strane muzike, iako su i dalje sluSane “evergreen” pesme,
odnosno ljubavne balade, veoma prisutan je i rep, kao i1 rok, i drugi pravci.
Spotovi ove vrste su, uglavnom, preuzeti od globalnih kanala “VIVA”, “MTV”,
“Max Music” i dr. Vec€ini spotova zajednicko je da propagiraju savrSenstvo u
fizickom, odnosno seksualnom smislu. Time, uticu na mlade, tako Sto oni
konstantno teze tom “savrSenstvu”, koje je naravno realno nedostizno i
automatski dobija kontra efekat, tj. kompleks niZze vrednosti. Ne naSavsi to Sto
zeli, omladina poseZe za nemoralnim putevima ili se osefa neispunjenom.
Velika prisutnost rok muzike, diktira 1 stil Zivota, nacin odevanja (koji
podrazumeva oblacenje u crno), droge, alkohol, a sve to u pozadini ima tzv.
satanski stil zivota. Problem predstavljaju sami simboli koje propagiraju rok
grupe na globalnom nivou, a dalje prihvataju mladi, nesvesni posledica i
Cinjenice da se radi o skrivenom satanizmu. Najveca ironija je Sto sve u
medijima ,,prolazi nezapazeno” od odraslih i time ostavlja dugoro¢ne posledice,
vrSeci rusenje elementarnog kulturnog i1 verskog sistema vrednosti, kako kod
nas, tako 1 u svetu. Iz navedenog, vidimo da mediji, pre svega televizija,
menjaju sistem vrednosti kod mladih, (buduc¢ih roditelja), Sto ¢e za nekoliko
godina znaciti promena celog sistema vrednosti u svetu. Svojim nereagovanjem,
svi utiCemo na to, 1 svi na ovaj ili onaj nain potcenjujemo mo¢ medija. ili
mozda mislimo da su mediji toliko mo¢ni da je suludo usprotiviti im se?

5.8. Kvizovi

,Kviz” kao zabavna emisija istoremeno ima jo§ jednu bitnu ulogu, a to je
edukacija javnog mnjenja. Kao §to su evoluirale emisije 1 prilagodile se trendu
brzog Zivota 1 “reality” stila, isto tako su 1 neki kvizovi poprimili taj nacin
prilagodavanja. Kviz je emisija zabavno obrazovnog karaktera, ili bar ve¢i broj
kvizova. Kvizovi su poprilicno popularni iako su dosta promenili formu,
odnosno iz ¢isto takmicarsko obrazovnog evaluirali u zabavno obrazovne
emisije. Obzirom da takmicari odgovaraju na pitanja iz svih sfera zivota, njihov
uticaj na auditorijum je i viSe nego pozitivan jer se javno mnjenje koliko-toliko
obrazuje na lak 1 brz nacin, 1 uci neke podatke koji ¢e im pomoci u opstoj
informisanosti 1 Zivotu.

Neki od popularnijih kvizova koji se emituju na nasim televizijama su:
“Milioner”, “Ruski rulet”, “Slagalica, “Ludi kamen”, 1 u Srbiji, doskoro
nepoznati stil kviza, “Cao Darvine”.
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X/

> “Milioner” koji se emituje na televiziji “B92”, je kviz u
kojem takmiar ima ukupno petnaest pitanja, podeljenih u tri dela.
Pocevsi od lak$ih pitanja, takmicar se suocava sa sve tezim. U toku
odgovaranja ima, tri vrste pomoci: da pozove prijatelja telefonom 1 dobije
taCan odgovor, da pita prisutnu publiku u samom studiju i da zatrazi
soluciju “pola — pola”. odnosno da od Cetiri moguca odgovora ostanu dva,
od kojih je jedan tacan. Tipi¢no za “Milioner“ je Sto takmicCar ima priliku
da osvoji veliku sumu novca. Takode, to je jedan od prvih kvizova
ovakve vrste u Srbiji. Sam enterijer, odnosno ambijent kviza, ostavlja
utisak ozbiljnosti 1 zabave, pa je vrlo dobro osmisljen. Ovaj kviz je jedan
od najomiljenijih u svetu, pa i kod nas.

<> “Ruski rulet” je kviz koji se emituje na televiziji “Pink”, 1
¢iji naziv dovoljno govori o stilu kviza. Sest takmicara stoji na krugovima
koji asociraju na bure koje se nalazi na piStolju i takmice se tako Sto
postavljena pitanja prebacuju jedan na drugog. Najbolji u znanju povlaci
ruc¢ku (kao na pistolju obarac) i automatski jedan od takmicara upada u
rupu, Sto podize adrenalin, kako gledalaca tako 1 samih takmicara.

<> “Slagalica” je kviz koji se godinama emituje na “RTS-u” 1
ima najduzu tradiciju medu kvizovima koji su opstali. U njemu se
takmice dve osobe, od kojih jedna pripada plavoj, dok druga crvenoj
strani. “Slagalica” je 1 dalje zadrzala ozbiljniji pristup 1 po tome se
izdvaja od ostalih kvizova. Ovaj kviz pruza puno znanja i osim §to
zabavlja gledaoce, istovremeno ih u velikoj meri edukuje.

X/ 123

> Cao Darvine” je savremena vrsta kviza, poput onih
svetskih koji su sada hit. U njemu se uvek takmice velike grupe, koje se
po neCemu razlikuju: po godinama, polu, starosti, fiiz¢kim osobinama i
dr. Izmedu ostalog, takmicari ulaze u veliku improvizovanu epruvetu u
kojoj odgovaraju na pitanja i svaki put kada ne znaju odgovor ona se puni
vodom, §to, takode podiZe nivo adrenalina.

Zanimljivo je da voditel] “Milionera” na “B92”, ostavlja utisak

ozbiljnosti sa dozom humora, dok voditel] kviza “Ruski rulet” je suSta
suprotnost: totalno je slobodan 1 Sali se maksimalno. Voditelji kviza
“Slagalica” su veoma ozbiljni 1 diskretni. U svakom slucaju, kvizovi i dalje
privlace veliku paznju 1 svaki na svoj nacin uti¢e na javno mnjenje, pre svega
pruzajuci ono $to je danas retkost u medijima - znanje 1 edukaciju.
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5.9. Crtani filmovi

Crtani film, kao forma zabave za decu, a sve ¢eSce 1 odrasle, imao je bitan
uticaj na razvoj maste, nasilja, kulture i1 na¢ina razmisljanja, kod svih generacija.
Iako zvuci banalno, to je ¢injenica, ne samo u Srbiji ve¢ u celom svetu.

5.9.a. Imperija “Dizni”

Za nastanak 1 formiranje crtanth filmova pre svega zasluZzan je
amerikanac Volt Dizni, koji je kreirao sve bitnije likove crtanog filma: Toma 1
Dzerija, Paju Patka, Mikija, Silju, Malu Sirenu i dr. i onda im dao
karakteristike, odnosno osobine po kojima su 1 danas prepoznatljivi. Kompanija
“Dizni” danas ima ugovor sa televizijom “RTS”, koja svaki dan prikazuje crtane
filmove i1z ove produkcije.

Imperija “Volt Dizni” toliko se prosirila 1 evoluirala da je postala globalni
sinonim za zabavu dece. Jedan od bitnijih koraka Diznija, je “World Diznilend”
odnosno veliki zabavni parkovi koji su rasprostranjeni u Americi, pa 1 svim
ve¢im zemljama Evrope. ,,Diznilend” parkovi inkasiraju ogromnu sumu novca u
svetu, a sve to zahvaljujuéi uticaju medija, odnosno televizije.

5.9.b. Crtani film danas

Osim navedenih popularnih likova crtanog filma, devedesetih su poceli
da nastaju novi osvajaju¢i decu Sirom sveta: npr Supermen, Betmen,
Spajdermen, Deda Mraz. & '

5.9.c. Supermen, Spajdermen, Betmen

Supermen, Betmen 1
Spajdermen su u sustini sli¢ni likovi koji
imaju posebne osobine koje svako dete u
svojoj masti zeli da ima: mo¢ letenja, '
lete¢i auto 1 ostale magi¢ne osobine. P021tlvna je ¢injenica da svi navedeni
likovi brane svet od zla. Svako dete je bar jednom pozelelo da bude neki od
ovih likova, a sve je veca pojava proizvodnje i prodaje kostima istih likova.
Deca to kupuju 1 nose dok se igraju sa vrSnjacima 1 dele se na pristalice ovog ili
onog lika. Sve ovo govori o veoma velikom uticaju crtanog filma.
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5.9.d. Deda Mraz

Deda Mraz je, uz pomo¢ crtanog filma, odnosno televizije polako
prerastao u lik za koji ¢ak i neki odrasli ljudi nisu sigurni da li postoji ili ne. To
govori koliko je on rasprostranjena pojava dozivljavana kao realnost. Zanimljiv
je podatak da se lik Deda Mraza vezuje za vreme paganizma, ali i samog Svetog
gde je vecinsko stanovniStvo muslimanske veroispovesti, iako je to lik koji se
vezuje za prve paganske, a onda hris¢anske verske obiCaje, poput proslave
Nove godine. Primer za ovo je sada ve¢ tradicija u Turskom pomorskom gradu
“Antalija”, da se svake nove godine slavi lik Deda Mraza, odnosno Svetog
Nikole. Nema sumnje da je svako dete pozelelo da mu dode Deda Mraz i1 da mu
donese poklon. Svako dete je, verovatno pozelelo da boravi u njegovoj drvenoj
kuc¢ici sa kaminom 1 da se vozi u kocijama koje
vuku jeleni. Zanimljivo je 1 to da je kompanija

O “Coca Cola”, globalni brend 1 sinonim za
e NG bezalkoholno pi¢e, upravo za jednog od
R zastitnih znakova uzela Deda Mraza 1 time
osvojila srca dece poistovetiv§si Deda Mraza sa
koka kolom.

5.9.e “Izzy”

Izzy tajni agent, je lik i1z crtane igrice koju svakog radnog dana na
televiziji “B92” u predvecernjim ¢asovima deca mogu da igraju uzivo, dok ih
svi koji prate tu televiziju u tom trenutku mogu gledati. Sva deca koja ucestvuju
i igraju igricu preko telefona, potencijalni su dobitnici nagrade za osvojeno
prvo, drugo i tre¢e mesto. Gledajuc¢i ovu emisiju, posebno ucestvujuéi u njoj,
deca se oseéaju kao deo jednog zajednickog sveta. Cak i grad u kojem oni traZe
Loru ima ime: “Mjaujork” podsecaju¢i na New York, 1 tako upotpunjujuéi
realnost 1 mastu dece. Uticajem ove emisije, odnosno televizije, neka deca ¢e
sigurno poZzeleti da budu tajni agenti, §to opet govori o velikom uticaju
televizije. Naravno, ipak najbitniji uticaj, jeste njena interaktivnost jer su deca
na neki nacin ugrozena nedovoljnim prostorom koji im se poklanja na televiziji.
Uz pomoc¢ serije “Izzy”, 1 drugih sli¢nih emisija najmladi se svakako osecaju
ispunjenije.
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5.9.f. “Saut Park”

Jedan od crtanih filmova za odrasle emituje se na televiziji “B92” posle
pre svega vezanim za globalnu politiku. Medutim, ovaj crtani film ocigledno
koriste¢i pravo slobodnog govora direktno i vreda neke grupe ljudi, odnosno
narode. Tako se u ovom crtanom filmu mogu videti sledeci prizori:

“U Africi, uciteljica predaje deci, i daje im Bibliju, dok oni Bibliju
pocinju da jedu. Onda se uciteljica obraca deci recima: Ovo je Biblija, ne to se

ne jede.”
(“B92”, Saut Park — 16 nov. 2007)

Ovaj deo crtanog filma, direktno uti¢e na stvaranju predrasuda o africko;j
deci, kao 1 zloupotrebi same Biblije za svrhe obi¢ne 1 niske zabave. Ako se
uopste ovo moze nazvati zabavom?

“U jednom od serijala, Sadam Husein, je nazvan smrdljivcem i optuzen
za Sirenje hemijskog oruzja, i dok je on u crtanom filmu izvrsio samoubistvo i
rasparcan je u Canadi, ostali slave zbog toga”

(“B92”, Saut Park — 02. oct. 2006)

Zanimljivo je da je nakon nekoliko meseci, Sadam Husein stvarno
obeSen, nesto slicno kao u Saut Parku. Ko god bio i kakav god bio Sadam
Husein, on je ¢ovek, kao i Slobodan MiloSevi¢, i svi ostali ljudi koje neko voli
ili ne. Ali ¢injenica je da je ruzno da se bilo ko zloupotrebljava u ove svrhe, i
ismejava na ovaj nacin.

Namerno smo naveli ime Slobodana MiloSevica, jer i njega kao i Sadama
Huseina, deo naroda je puno voleo, a drugi deo mrzeo. Ne sumnjamo da se u
nekoj zemlji 1 Slobodan MiloSevi¢ ili mozda Zoran Pindi¢ prikazuju na ovaj
nacin, ali to narod u Srbiji ne zna, kao $to ljudi u Iraku ne znaju za ovo.

Takode, u “Saut Parku” su prikazani stanovnici Amerike kako pricaju o
muslimanima. U jednoj od recenica oni kazu: “Muslimani nemaju seks,
muslimani se ne samozadovoljavaju”, dok se jedan od voda “Al Kaide” Al
Zakarvi prikazuje kako pominje nemoralne reci, odnosno psuje.

(B92, Saut park - 31. Maj. 2007.)
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Nema sumnje da ovi delovi serije “Saut Park”, a ima ih dosta, uti¢u na
stvaranje mrznje medu narodima razli¢itih vera, a sve pod plastom
“demokratije”. Naravno, posledice ¢e se i prakti¢no odraziti, pre ili kasnije. Sve
ovo govori da neki naizgled obi¢ni zabavni programi na televiziji, mogu
negativno uticati 1 naneti ozbiljne posledice celom drustvu.
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6. MODA

Moda na televiziji ima jak uticaj na javno mnjenje, posebno na zenski deo
populacije. Najveci uticaj na modne stilove imaju modni kreatori i modni centri.
Kreatori i modne marke koje imaju najveci uticaj jesu: “Cristijan Dior”,
“Dolce&Gabana”, “Versaci”, “Guci”, dok su centri mode: Milano, Pariz i Nju
Jork. Marke iz pomenutih gradova uz pomo¢ medija vrSe uticaj, te time diktiraju
stil oblacenja ljudi, i to ne u nekim drzavama, ve¢ u svim gradovima Amerike,
Evrope, Australije i skoro celom svetu.

6.1. “Fashion TV”

Jedan od kanala koji se emituje 1 u Srbiji, pre svega preko kablovske
televizije “Fashion TV” (“FTV”), jeste kanal koji tinejdzerke pomno prate
dive¢i se manekenkama i fotomodelima, kao 1 ode¢i koju one nose. Upravo zato
u Srbiji, veéina ljudi pokuSava da se oblaci u skladu sa svetskim trendovima i na
taj nacin ostane U trendu”, kako se i zvala jedna emisija posvecena modi 1
koja je emitovana na “Pinku”, a vodila ju je Snezana Daki¢.

6.2. “U trendu”

Sam naziv emisije “U trendu” dovoljno govori. Zna¢i da to §to se
prikazuje u njoj svakako je u trendu” i da u to nema sumnje jer je ona modni
standard. Ovo govori o tome kako televizija “kreira” pravila 1 normu oblacenja.
U jednoj od emisija, Snezana Daki¢ je imala goste iz sveta mode, koji su
govorili o svojim revijama 1 svetskim trendovima, zatim o nekom stilu, mada je
u sustini sve to sli¢no i pod uticajem istih centara. Zanimljiva je jedna recenica
koju je Snezana rekla kada je za goste imala Zene koje kupuju drago kamenje,
pre svega dijamante, kao i jednu koja se bavi njihovom prodajom i
distribucijom. Snezana je pitala: ”Kako je to lepo, dijamanti, Sta da rade one
obicne smrtnice koje nikada u Zivotu ne dobiju nijedan od muza? .

Voditeljka je, iako nezlonamerno, materijalizam stavila kao istinsku
vrednost 1 meru za ljubav 1 lepotu, 1 time ucinila da se Zene koje nemaju tu
mogucnost, a ipak su sreéne, osete kao “smrtnice”, jer im muZ nije kupio
dijamant. Ovo govori o javom uticaju medija na same vrednosti 1 pokusajima da
oni kazu, “Sta je merilo za srecu jedne Zene” ?

48



Uticaj televizije na javno mnjenje u Srbiji

6.3. Anoreksija

Jedan od najboljih pokazatelja kako mediji mogu da uticu i u fizickom
smislu na javno mnjenje jeste fenomen bolesti anoreksije, koja se uticajem
modnih trendova rasprostranila kod devojaka u celom svetu, a sve vise 1 kod
nas. lako nenormalna, ta bolest je sve prisutnija kod mladih cura koje Zele da
izgledaju kao manekenke koje Setaju svetskim pistama.

6.4. TV, moda i soping

Jedan od bitnih 1 ne toliko primetnih uticaja industrije mode na televiziju,
je fenomen aktuelan u nekoliko poslednjih godina: svako po svaku cenu kupuje
Sto viSe odece, ide u “shoping”, pa Cak iako se zaduZzuje, 1 to ne samo od
poznanika ve¢ 1 kod banaka. Bili toga svesni ili ne, ¢injenice govore da moda na
televiziji, velikom delu stanovniStva menja stil Zivota 1 sam Zivot, kako u smislu
odece, tako 1 u ekonomskom, pa i fizickom izgledu na kraju.
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7. REKLAME NA TELEVIZIJI

EPP (Ekonomsko Propagandni Program), reklame ili marketing, su
sinonim za neSto od c¢ega u velikom procentu mediji “Zive”, tj. Od Cega u
velikoj meri zavise. Nije slucajno da ista stvar, odnosno reklama ima bar jos
dva naziva. Jedan od glavnih razloga je uticaj koji se postize kod gledalaca
izgovaranjem tih reci. Same reklame imaju, uglavnom negativnu konotaciju kod
gledalaca, jer Cesto predugo traju i emituju se u nekom bitnom trenutku,
prekidajuc¢i neki zanimljiv sadrzaj. Upravo zato, sa namerom da se gledaoci
zadrZe 1 nastave da su na tom kanalu, umesto tipi¢nog naziva “reklame”, €esto
mozemo videti “marketing” ili “ekonomsko propagandni program”.

Nakon “Petog oktobra”, kao sve ostalo, 1 reklame su evoluirale 1 postale
mnogo zanimljivije, mastovitije, pa samim time i uticajnije. Vec¢ina reklama se
preuzima od globalnih medija, odnosno nekih stranih marketinSkih kuca i onda
se prevode. Ipak, i domace reklame su dobile na kvalitetu, tako da ne zaostaju
puno za stranim konkurentima. U reklamiranju, najveéi procenat zauzimaju:
banke, mreze mobilne telefonije, pivo, Samponi, ulosci, kafa, voda, automobili,
sokovi, mleko. Svi ovi proizvodi ne samo da se reklamiraju, ve¢ 1 vode borbu sa
konkurencijom. Za razliku od ranijih vremena kada se neki proizvod reklamirao
samo na jednoj televiziji, a drugi samo na drugoj, 1 kada ste tacno mogli znati na
kojoj televiziji se Sta reklamira, sada su sve vrste reklama prisutne na svim
bitnijim televizijama.

O tome koliko su reklame bitne govori €injenica da je cena reklamnog
minuta na nekoj televiziji, istovremeno i najbolji pokazatelj koliko je ona
gledana, tj. koliko stvarno ta televizija vredi i ima uticaj na javno mnjenje.

7.1. Reklame i javne licnosti

Osim §to se za reklame izdvajaju velike sume novca, velike kompanije,
sve viSe koriste javne licnosti kao osobe koje ¢e reklamirati njihov proizvod, ne
zaleci da za to plate poprili¢no visoku cenu, jer je naravno sve to isplativo. Ovaj
trend je aktuelan kako u svetu, tako i kod nas. Zapravo njihov proizvod, javno
mnjenje poistovecuje 1 identifikuje sa osobom koja ga reklamira, Sto je osoba
poznatija i prihvatljivija u narodu, toliko ¢e 1 sam proizvod biti bolje prihvacéen.
U tome lezi tajna dobro pla¢enih ugovora za angazovanje poznatih li¢nosti.
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Jednu zanimljivu definiciju reklame dao je reditel] Emir Kusturica,
gostujuci jednom prilikom na “Studiu B”, u emisiji "Agape”, poc¢etkom oktobra
2007. godine: ,, Reklame su kao kada se covek moli pet puta dnevno Bogu, i
dozivljava prisnost s njim i neki blagi trans. Ali reklame su neopaganisticke i
stvaraju posthris¢ansko doba jer tolikim ponavijanjem, takode, uticu
maksimalno na coveka i stvaraju to neopagansko doba “.

7.2. Reklame i ,,Coca Cola”

Kompanija ,,Coca Cola“ je jedna od onih koje najveci procenat zarade
ulaze upravo u reklame. Prema nekim informacijama, ,,Coca Cola“ je na
pocetku svog postojanja u reklame ulagala ¢ak 60% svoje zarade. ,,Coca Cola*
je sinonim za najbolje 1 najskuplje reklame u celom svetu.

Jedna od koka kolinih reklama koju sam kao dete gledao i1 koju nikada
necu zaboraviti bila je: kada iz aviona koji je u letu izle¢e puno padobranaca, i
na nebu prave formu Coca Cola flase. Ova reklama ostavlja impresionisticki
utisak na svakog ko je vidi.

7.3. Vrste reklama

Same reklame mogu se razlikovati po tome da li spadaju u skuplje ili
jeftinije, da 1i su globalne ili su na drzavnom, odnosno lokalnom nivou, duze ili
krace, takode i po tome uz pomo¢ Cega pokuSavaju da pridobiju gledaoce,
odnosno u zavisnosti od toga koje ljudske potrebe stavljaju u prvi plan, ne bi li
uticale na javno mnjenje: emocije, trend 1 stil zivota, humanost, naivnost,
nametanje potrebe, seksualni nagon, strast, stvarnu potrebu tog proizvoda ili
neku drugu ideju.

% Reklama zasnovana na trendu i stilu zivota : Tekst u “Coca
Cola” reklami: “To je mesto gde je vazno da pleses a ne kako pleses,
mesto gde leptiri vredno provedu dan. Mesto gde sebi ne postavijamo
suvise pitanja, mesto gde hiljadu ne, ne mozZe da pobedi jedno da.
ZELITE LI DA UDETE? “Nakon svake ,,Coca Cola* reklame, Cuje se
njena prepoznatljiva melodija, i istovremeno vidi ,,Coca Cola“ flasa, dok
sa strane piSe ,,Budite na Coca Cola strani Zivota*, $to zna¢i da sama
,Coca Cola“, ne pretenduje da bude samo lepo prodavani napitak, vec i
zivotni stil.
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X/

¢ Reklama zasnovana na humanosti, kampanja *“B92”:
DAJTE KRV”: Glavni slogan ove reklamne kampanje bio je: ”Vasih pet
minuta, neciji zZivot“. PoCevsi od proleta, ova reklamna kampanja
humanitarnog karaktera, trajala je tokom celog leta. Cilj televizije “B92”,
bio je da prikupi Sto viSe zaliha krvi za bolnice u Srbiji, kako bi potrebe
koje se ticu zaliha krvi bile izmirene. Kampanja je bila veoma uspesna,
obzirom da su bolnice, posebno u Beogradu, iz stanja nedovoljnih zaliha
krvi, preSle u stanje viska. Velikom merom, uspehu kampanje je
doprinelo 1 to $to je televizija “B92” konstantno zvala poznate li¢nosti da
apeluju 1 daju primer davanjem krvi, kako bi se Sto viSe gradana
odazvalo. Ovaj podatak dovoljno govori, kako televizija moze pozitivno
uticati na zivot gradana, posebno onih kojima je pomo¢ stvarno potrebna.

(13

% Reklama zasnovana na emocijama: “10 godina saradnje-
Mobilna Telefonija Srbije (MTS)” Reklama “Telekoma”, spada u duze
reklame. Sama reklama je 100% orjentisana na budenje emocija kod
javnog mnjenja. Deo reklame izgleda ovako: “Cura je u studentskom
stanu i sa torbom krece ka vratima. Istovremeno zvoni telefon, ona
razmislja da li ¢e se javiti ili ne. Ipak se vraca, javlja se, i cuje mamin
glas, krecu joj suze i kaze da ce uskoro doci. U nastavku je prikazana
druga porodica, okupljena za trpezom i dok ceka vesti iz bolnice. Napolju
grmi, pada kisa, a ocu stize telefonska poruka da je dobio sina. Sav od
srece to izjavljuje drugima i izlazi napolje i skace po kisi, presrecan.”
Ovo je samo deo duge reklame, koja nikog ne moZe ostaviti ravnodu$nim
i koja je prva na takmicarskoj listi u “No¢i reklamozdera”, koja se
tradicionalno odrzava u Cetru Sava 7.1 8. decembra, gde je prikazano jos
500 selektovanih reklama iz celog sveta.

<> Reklama “Raifaizen Banke”
zasnovana na potrebi — moranju: “Zatvara se ormar, muz poklanja Zeni
ogrlicu koja je ’steze”, zatvaraju se vrata auta (kojeg su kupili na
kredit), sve vreme se cuje zvizdluk, odnosno muzika iz horor filma. Na
kraju se nudi kredit za refinansiranje dugova odnosno ostalih kredita i
Cuje se sretna muzika.” Cist primer negativnog uticaja na gradjane,
njihovog potcenjivanja 1 koriS¢enja svih sredstava da bi se ostvario cilj,
odnosno zarada banaka, pa makar na racun siromaSnog stanovniStva, jer
niko drugi ne bi uzimao nekoliko kredita i zaduzivao se osim onaj ko
mora. Cinjenica da su na tolikoj muci, i da su bankari svesni toga, je
upravo njihov nacin reklamiranja. Ovo je najbolji primer uticaja medija
na nizi sloj drustva, gde oni ne uzimaju u obzir etiku poslovanja i
posledice koje gradani mogu imati.
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X/

s Reklama, zasnovana na seksualnom nagonu, reklama “Erste
banke”: “Dok roditelji leZe, sin ulazi sa curom, zalupe se vrata.
Odjednom ustaje majka 1 osluskuje na vratima dok isto to radi 1 buduca
snaja, onda sin kaze curi: Znam Sta ¢u, uzecu kredit za stan”

7.3.a. Nova forma reklamiranja

Jedan od novijih oblika reklamiranja je emisija na ,,B92% u kojoj se u
obliku emisije ,,MTS njuz®, ustvari reklamira sama mreZa (Mobilna Telefonija
Srbije). U emisiji ucestvuju cura 1 momak, koji su u animiranom, odnosno
nacrtanom gradu 1 razgovaraju o mrezi MTS-a. Govore jedno drugome o njenoj
prednosti, Sale se, 1 u obliku kratke opusStene serije ili vesti, ustvari reklamiraju
MTS.

7.4. Top Shop

U poslednjoj deceniji je aktivno reklamiranje robe koju mozete kupiti
samo ako pozovete firmu telefonom. Vrsta robe koja se prodaje na ovaj nacin je,
uglavnom neobi¢na 1 kvalitetna. Gledalac na televizijskoj reklami, koja se
emituje u formi neke emisije, moze videti karakteristike samog proizvoda 1
naruciti isti, za Ciju cenu saznaje na kraju reklame. Ova vrsta reklamiranja,
pokazuje da je uz pomo¢ televizije moguce prodavati proizode, bez klasi¢nih
radnji 1 predstavniStava, kao 1 da je moguce ,kupovati iz fotelje*!

7.5. Reklamiranje unapred

Na televiziji je od skora pocelo 1 reklamiranje nekih emisija, filmova ili
serijja, pre njihovog emitovanja. Na primer, televizija ,,B92“ je jo§ pre
emitovanja serijala ,,Veliki Brat“, stavljala na gornjem desnom uglu natpis
“VB, jos 7 dana, VB jo$ 6 dana, VB joS 5 dana“, i tako redom, sve u cilju
podizanja §to veceg nivoa zainteresovanosti gledalaca.

53



Uticaj televizije na javno mnjenje u Srbiji

7.6. Reklamiranje programa

Na “Pinku” je 18. septembra 2007. godine direktno prenoSen deo
premijere zimskog programa te televizije, odrZzan u hotelu “Hajat”. Premijera je
bila u stilu koktela, a u direktnom prenosu, PR i direktorka “Pinka”, Tanja
Vojtehovski rekla je da je “Pink™ najgledanija televizija”.

7.7. “Noc¢ reklamozdera”

U Srbiji se svake godine odrzava “No¢ reklamozdera”, u kojoj se
prikazuje nekoliko stotina reklama, a na kraju se bira najbolja domaca
reklama. Ove godine je “No¢ reklamozZdera” odrzana u Sava centru, 7 i 8
decembra. Prvih 10 reklama koje su bile u konkurenciji su:

2AM|FCB & GBI vam predstaviiau 1)

La Nuit des Publivores smaes

“10 godina saradnje” —

www.noc-reklamozdera.ba

Telekom
2) “Fly by night” — Guarana
3) “Sve najbolje leti Jatom” —

Jat

4) “Volim te ludo” — Coko
smoki

5) “Frizerka” — Loto

6) “Nova mesta inspiracije’” —
Doncafe

7) “Njupa — njupa supa” —

8) “Aqua gala — Djokovi¢” — Gala voda
9) “Prepisivanje — daci i profesor” — Yap

10)  7Sta je bilo”-Pordevié-Uniga

Neke od najskupljih reklama su: trominutna reklama za parfem “Chanel
No 57 snimljena 2004. godine, koja je koStala 36 miliona dolara, a Nikol
Kidman je za pojavljivanje dobila honorar od 3, 71 milion dolara.
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Nafina kompanija “Shell” je potrosila 3,9 miliona dolara na snimanje
reklame “V - Power”, benzin u kojoj razliciti modeli trkackih bolida "ferarija”
jure ulicama Londona, Sidneja, Rima i Njujorka.

Irski proizvodac piva “Guinnes” je nedavno snimio neverovatno skupu
reklamu koja je deo kampanje, i koja je kostala 20 miliona dolara.

Prema podacima Ginisove knjige rekorda, najskuplja televizijska reklama
svih vremena je bio spot za “Apple”, snimljen 1984. godine. Reklama je kostala
6.000.000 dolara, rezirao ju je cuveni Ridli Skot, a emitovana je samo jednom,
za vreme 17.Superboula ( finale Americkog fudbala ).

(Blic br.3865. str 23 - 14 novembar 2007)

7.8. Zabrana reklamiranja

Zanimljivo je da je u medijima zabranjeno reklamiranje brze hrane — fast
food, pre svega zbog loSeg uticaja na decu, odnosno njihovu gojaznost. Takode,
u vecini zemalja u Evropi zabranjeno je reklamiranje cigareta.

7.9. "Programiranje podsvesti”

Cinjenica je da smo u danasnje vreme izloZeni konstantnim “kulturnim
bombardovanjem” reklamama, te samim tim je naSa podsvest ve¢ unapred
programirana. Do te mere je to izrazeno da i pre nego S$to udemo u radnju
prehrambenih proizvoda mi znamo §ta ¢emo kupiti. Odnosno nema sumnje da
¢emo u vedini slucajeva uzeti Cokoladu “Milka”, sok “Coca Cola” ili sat
“Swach”, jer su to globalno poznati brendovi. Dobra reklama cesto ne
podrazumeva i dobar kvalitet, odnosno uticaj po zdravlje.
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8. NAUCNO OBRAZOVNI PROGRAM

U Srbiji, pa 1 ostalim zemljama u kojima je televizija komercijalizovana,
nau¢no obrazovni program je prilicno “siromaSan”. Neke od emisija koje su
nauc¢no obrazovnog karaktera su: ‘“Nacionalna Geografija”-“B92”,“Znanje na
dar” — “B92”,“Porodice zivotinja — “RTS”,“Agro info” - RTS, “Profil i1 profit” —
“RTS”, “Euronet” — “RTS” 1dr.

“Nacionalna georafija’ je emisija koja prikazuje koje sve vrste zivotinja
postoje, nacin njihovog zivota, opstanka i razna mesta u kojima zivotinje zive.

“Znanje na dar” je emisija u kojoj Zaharije Trnavcevi¢ pomaze
seljacima, pokazujuci im na koje sve nacine mogu da se Sto lakSe i uspesnije
bave poljoprivredom i stoCarstvom i1 kako da svoje proizvode plasiraju na
trziste.

8.1. Naucno obrazovni program na kablovskoj televiziji

Preko kablovske televizije, javnom mnjenju je dostupan Sirok spektar
nau¢no obrazovnih kanala. Neki od njih su: “Nacional Geographic”, “Viaset
History”, “Explorer”, “Discovery”, “Travel”. U ovim kanalima, javnom
mnjenju su 24 Casa dostupne emisije o nauci, tehnici, istoriji, veri, pregledu
raznih svetskih destinacija o gradovima 1 selima 1 dr.

56



Uticaj televizije na javno mnjenje u Srbiji

9. VERA

lako su mediji ogledalo druStva tj. trebali bi da reflektuju realnost 1
zivot naroda u pravom smislu, vera, odnosno religije su veoma malo ili uopste
nisu zastupljene na televiziji. Programe o religiji moZzemo videti, uglavnom
neposredno pred neki verski dogadaj ili praznik. Onda se ili prenose uzivo, ili se
emituje neka emisija vezana za tu religiju. Tako siromaSno prisustvo religije na
televiziji je istovremeno diskriminacija svih religija na ovom prostoru to jest
vernika.

9.1.Verski kalendar

Jedna od retkih religijskih emisija je “Verski kalendar”, koja se
emituje na RTS-u, i koja prikazuje sve vazne religijske dogadaje koji su se
dogodili odredenog datuma. “Verski kalendar”, obuhvata Pravoslavnu,
Katolicku, Islamsku i Hebrejsku veru i samim tim pozitivno uti¢e na javno
mnjenje jer omogucava pripadnicima drugih religija da upoznaju ostale vere 1
samim tim smanjuje njihvo neznanje, tj. negativno misljenje i predrasude o onoj
drugoj religiji, $to je Cesto prisutno kod dece.
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10. SPORT

Sport je poprili€no prisutan na televiziji, prikazuje se na svim bitnijim
televizijskim kanalima u manjoj ili ve€oj meri. Na televiziji se emituju razne
vrste sportova: fudbal, koSarka, tenis, odbojka, plivanje, formule, atletika,
karate, biciklizam 1 dr.

10.1. Fudbal

U Srbij najpopularniji sportovi su: fudbal, koSarka i tenis. Svaku bitniju
fudbalsku utakmicu kako na domacem, tako i na svetskom nivou prenosi neka
od naSih televizija, odnosno ona koja je spremna da najviSe plati prenos.
Gledanje neke bitne utakmice ume da “opusto$i” ulice, Sto govori o jakom
uticaju i povezanosti televizije i sporta.

Televizija utiCe na to da se podigne nivo gledanosti fudbala ali i na
navijace 1 igrace, koji su svesni da ih gleda nekoliko miliona ljudi. Naravno, ni
zarada fudbalera ni popularnost sporta ne bi bili na toliko visokom nivou da ne
postoji televizija koja jednu utakmicu moZe da pretvori u svetski spektakl,
zabavu ili biznis.

Za podruc¢je Balkana, kao i manje razvijene zemlje Sirom sveta, pobeda
na fudbalskoj utakmici predstavlja veliki nacionalni ponos, i podize nivo
patriotizma. Upravo tako se utiCe da veliki broj gradana jedne drzave, nakon
utakmice izade na ulice 1 celu no¢ slavi pobedu.

10.2. Tenis

Tenis je u Srbiji postao posebno popularan nakon $to su Ana Ivanovic,
Jelena Jankovi¢ 1 Novak Dokovi¢ postigli veoma dobre rezultate i plasirali se
medu najbolje igrade sveta.
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Koliko je bitan, odnosno znac¢ajan uticaj televizije na sport, ukazuje to da
je uspeh ovo troje tenisera povratio samopoStovanje i1 ugled samoj Srbiji.
Takode, svi mediji uglavnom u prvom planu naglase pobedu nekog od tenisera
kao najnoviju i glavnu vest, §to opet ima pozitivan uticaj na javno mnjenje.

Kolika je gledanost televizije za vreme neke bitne utakmice govori i
podatak da su postavljene reklame oko samog terena unapred rezervisane, i to
od strane velikih svetskih kompanija.

U Srbiji, skoro svaka televizija koja je gledana na nivou cele Srbije ujutru
prikazuje neku sportsku emisiju, odnosno daje savete za vezbe fitnesa, joge,
zatim dzogiranje 1 sl. Jedna od emisija toga tipa nosi naziv: U zdravom telu,
zdrav duh”’. Nema sumnje da ovakve emisije pozitivno uti¢u na javno mnjenje i
da umesto cigareta, alkohola 1 pasivnosti propagiraju sport, odnosno zdrav
Zivot.

Naravno, najpopularniji sportovi, kao $to su fudbal, koSarka i tenis, ne bi

bili velik svetski biznis da nije medija, niti bi mediji puno zaradivali od reklama
tokom emitovanja utakmica, da ne postoje njihova enormna gledanost.
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11. OSTALE FORME UTICAJA

11.1. Nevladine organizacije

Nevladine organizacije u Srbiji svojim delovanjem Cesto preko televizije
utiCu na javno mnjenje. Glavni uticaji nevladinih organizacija su vezani za ratne
zloCine, politicke probleme, ravnopravnost polova, uticaj na izveStavanje
medija, zaStita manjina, uticaj na svest Zena, emancipaciju 1 feminizam, uticaj u
odbrani na pravo ljudi da imaju slobodu svojih seksulnih opredeljenja, odnosno
lezbejstvo, homoseksualizam 1li biseksualizam. 1z navedenih uticaja se vidi da
nevladine organizacije, preko medija uti¢u na drZavu, kao 1 samo javno mnjenje,
da se prilagode standardima EU, 1 time ubrzavaju proces menjanja sistema
vrednosti 1 jaanja zapadnog stila Zivota u Srbiji. Upravo zato, €esto su od
strane nekih politickih lidera, pre svega SRS-a i SPS-a, verbalno u medijima
napadane pojedine nevladine organizacije, njihovi aktivisti i osniva¢i poput:
Natase Kandi¢, Sonje Light, Sonje Biserko, Biljane Kovacevi¢ — Vuco. Vecina
nevladinih organizacija finansira se sa Zapada, pre svega “Fonda za otvoreno
druStvo - Dzordz Soro$”, koji osim finansiranja nevladinih organizacija ima 1
akcije u mnogim medijima Sirom sveta, pa samim time 1 u Srbiji. Jedna od
televizija Cije akcije poseduje Dzordz Soros je i televizija B92.

11.2. Uticaj medunarodnih organizacija na televiziju u
Srbiji

U Srbiji jak uticaj na televiziju odnosno javno mnjenje, imaju
medunarodne organizacije poput: UN, EU, UNICEF, NATO PAKT, MKG
(Medunarodna Krizna Grupa, Medunarodni sud u Hag-u i dr. Upravo je ovih
dana aktuelan primer uticaja medunarodne organizacije a ti¢e se zaStite osoba
ometenih u razvoju. Ova organizacija je 15. novembra 2007. godine objavila
izvestaj koji je nastao nakon polutajnog istraZivanja o stanju u ustanovama za
decu ometenu u razvoju u Srbiji. Nakon skandaloznih slika koje su se pojavile u
dnevnoj Stampi i na televiziji, i jakog pritiska te organizacije na drzavne organe,
oglasilo se nekoliko ministra u vladi, kao i predsednik Srbije Boris Tadi¢, a
nakon njega i premijer Vojislav Kostunica. Ovaj podatak govori koliko jedna
informacija plasirana na televiziji moze da uti¢e na javno mnjenje kako u Srbiji
tako i u svetu. Takode, nije zanemarljiva Cinjenica da je Srbija godinama unazad
pod pritiskom Haskog tribunala, odnosno Ujedinjenih Nacija i same Evropske
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Unije, zbog neiznalaZenja reSenja vezano za status Kosova kao 1 neizru¢ivanja
okrivljenih drzavljana Srbije sudu u Hagu. Najve¢i deo pritiska se vrsi upravo
preko televizije, Sto ukazuje da su medunarodne organiacije svesne koliko oStar
pritisak se moZe vrSiti uz pomo¢ medija na javno mnjenje i na politi¢ke lidere.

11.3. Zastupljenost manjina

Zastupljenost manjina na televiziji u Srbiji nije dovoljna, posebno ako se
uzme u obzir zastupljenost manjina u regionu, Evropski standardi i ¢injenica da
je bar javni servis gradana, odnosno “RTS” duzan da svakoj priznatoj manjini
ustupi program minimum jednom nedeljno. Televizija “B92” najviSe obraca
paznju na nacionalne manjine i ¢ini da se one koliko-toliko osete ravnopravnim
grdanima Srbije u pravom smislu, kazu Sta misle i poSalju poruku ostalim
sugradanima 1 politiCarima. Veoma cesto se na svim televizijama emituju
emisije, pre svega politickog ili verskog karaktera, a da nisu prisutni oni o
kojima se govori, odnosno predstavnici drugih naroda. Time se uti¢e negativno 1
stvara antagonizam, jer je druga strana uskracena da izrazi svoje misljenje, Sto
nikako ne bi smelo da se dogodi u demokratski uredenoj drzavi koja tezi da
pristupi  Evropskoj Uniji, jo§ manje novinarima, koji sebe smatraju
profesionalcima. Nema sumnje da ¢e pre ili kasnije, sve bitnije televizije morati
da pridaju mnogo vecu paznju zastupljenosti manjina, i na taj nacin doprineti da
se 1 one osecaju ravnopravnim drzavljanima Srbije i1 istovremeno povecati
poverenje.

11.4. Horoskop i vracarenje

Pocevsi od devedesetih godina pa sve do x
danas, vradarenje, gledanje u natalnu kartu i |
horoskop su sve prisutniji na televiziji. lako .
ozbiljniji mediji izbegavaju ovu vrstu programa,
Cinjenica je da neke TV i dalje na manje upadljiv
nacin propagiraju ovu vrstu programa. Jedna od
prvih televizija koja je uvela gledanje u natalnu
kartu jeste “BK”, zatim “Pink™ 1 ostale televizije na ™
kojima su svoje emisije vodili razni “vidovnjaci i
proroci”, poput Kleopatre 1 vidovite Zorke (na slici). Najbolji primer
manipulisanja “vidovnjaka” je kada su dan pred demonstracije protiv rezima
Slobodana Milosevic¢a predlagali gledaocima kako je “sutra bolje da ne izlazite
iz kuce”.
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11.4.a. Vracarenje danas

Danas su ove vrste emisija promenile formu, jer sada umesto “proroka”
sedi neka cura koja pred sobom ima ,,lap top” kompjuter i eka na ukljucenje
gledalaca. Nakon $to oni njoj daju podatke o sebi ona uz pomo¢ racunara govori
o “njihovoj sudbini”. Takode, “vidovnjaci” preko televizije prodaju svoje
“svemocno” kamenje, koje gledaoci mogu naruciti telefonom.

RRA je javno apelovala na zabranu “manipulisanja i zloupotrebu ljudske

naivnosti na televiziji”.?

11.5. Crna hronika i nasilje na televiziji

Crna hronika je danas prilicno zastupljena na televiziji. Obzirom da se
drzava nalazi u procesu tranzicije, broj ubistava, samoubistava, pokuSaja
ubistava, otmica 1 pljacki, je na visokom nivou. Svakodnevno televizijski kanali
gledaoce ,,bombarduju crnom hronikom, koja ¢esto spada u udarne vesti. Ono
Sto je pre skoro dve decenije bilo nezamislivo u Srbiji, danas je realnost. Sve
ceS¢e, cele porodice bivaju ubijene zbog novca, deca ritualno sektaski
rastrgnuta, zene silovane, starci ubijani, postaju¢i deo medijskih interesantnih
informacija.

Televizija Cesto nepristrasno informiSe o ovim dogadajima ali 1 krSi
kodeks novinarstva, ¢uvanja identiteta Zrtava nasilja, posebno kada se radi o
deci. Takode, na televiziji se Cesto bez upozorenja prikazuju potresni snimci 1
time negativno uti¢e na javno mnjenje. Nema sumnje da 1 televizija, nazalost, na
neki nacin uti¢e na porast nivoa nasilja, pre svega zbog svakodnevnog plasiranja
istog. Takode, Cesto se stvara utisak da je cela zemlja preplavljena nasiljem,
samim time $to se skoro svako nasilje pojavljuje na ekranu. To znaci da kada bi
televizija pristrasnije izveStavala o nasilju, uticala bi na smanjenje loSih vesti i
prakti¢no, smanjivanje kriminaliteta.

7 B92, 30 jul 2007. god, Informativni program.
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11.6. Kablovska televizija

Ne sme se potceniti sve veci uticaj kabovske televizije u Srbiji. Skoro
svako domacinstvo, osim standardnih kanala, ima prikljuak 1 za kablovsku
televiziju, koja ima Sirok dijapazon kanala. Karakteristino za globalne kanale
koje gleda skoro ceo svet, je da su se neki kanali totalno posvetili jednoj temi
(jednom segmentu programa), kao npr. istoriji, putovanjima, veri, filmovima,
muzici itd. Ovo generalizovanje i izdvajanje jeste posledica globalizacije i Zelje
da se gledaocima na S§to bolji nacin pruze usluge. Zbog ovog razloga, gledaoci
koji Zele, ne moraju kao nekada toliko ,,lutati* traze¢i nesto Sto ih jako zanima.
Oni unapred znaju §ta na kojem kanalu mogu naci (programsku Semu) i samim
time direktno ukljuciti kanal koji ih zanima.

11.7. Upozorenje na sadrzaj programa

Staro pravilo u svetu, a novo u Srbiji i
regionu jeste isticanje znakova koji upozoravaju na
sadrzaj programa, odnosno kome se ne preporucuje
gledanje programa. Osnovni znakovi koji se koriste
u ovom smislu jesu isticanje godina ili crvene
tacke. Godina koja je postavljena na gornjem uglu
ekrana, npr. 18 znaci da se program, odnosno
emisija ili film, ne preporucuju gledaocima ispod
brojem navedenih godina. Ova vrsta upozorenja, bez sumnje doprinosi
profesionalizaciji same televizije i njenom pozitivnijem uticaju na javno
mnjenje.

11.8. Televizija i strane reci

Obzirom da proces globalizacije ima jak uticaj 1 na televiziju, sve CeSc¢e
c¢ujemo strane reci koje se koriste u obi¢nom, svakodnevnom zivotu, a sve to
pod uticajem kako tehnike isto toliko 1 same televizije. Veliki broj javnih
liénosti 1 obi¢nih ljudi koji se pojavljuju na televiziji u sve ve¢oj meri koristi
strane reCi. One nisu retka pojava i u raznim emisijama, na filmu, u pesmama, i
tako utiCu na brze Sirenje 1 rasprostranjivanje medu stanovnistvom.
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Televizija “B92” prednjaci u plasiranju stranih reci, pocevsi od samih
naziva emisija, pa do novinara koji takode koriste prilino velik broj stranih
reCi. Naravno, najveci uticaj ima engleski jezik.

Strane reci koje se najcesc¢e koriste usled jakog uticaja medija su:

brend, cool, in, out, fensi, u spidu, fast food, bebisiterka, machoman,
spika, bilbord, andergraund, teenager, urban, chat, mail, evergreen, beby face,
start, finish, by the way, busy, happy, look, life style.
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12. ANKETA

Da bi smo se statisticki uverili kakav uticaj ima televizija na javno mnjenje,
napravili smo anketu u periodu od: Ol. januara 2008. do 11. januara 2008.

godine.

Mesto ankete: Novi Pazar.

Broj ispitanika: 100.
Pol: 50% Z - 50% M.

Prosecna starost ispitanika: 25-30. god.

Obrazovanje ispitanika: Osnovna S$kola: 33%. Srednja Skola:

Fakultetsko obrazovanje: 33%.

Postavili smo Cetiri pitanja i u svakom od njih tri moguca odgovora:

1. DA LI IMATE POVERENJE U TELEVIZIJU?

a) Da: 26.5% b) Ne: 56% ¢) Delimic¢no: 17.5%

2. KAKAYV UTICAJ TELEVIZIJA IMA NA DECU?

34%.

a) Pozitivan: 22% b) Negativan: 61% ¢) Neutralan: 17%
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3. STA NAJCESCE GLEDATE NA TELEVIZIJI?

a) Zabavni program: 54.5%  b) Politi¢ki program: 16.5%

¢) Sve po malo: 29%

4. STA VAM SMETA NA TELEVIZ1JI?

a) Reklame: 73% b) Politika: 14.5% ¢) Nasilje: 12.5%

Iz ove ankete mozemo zakljuciti da, viSe od 50% ispitanih: ne veruje televiziji,
misli da televizija ima negativan uticaj na decu, najvise prati zabavni program i
da velikoj vec¢ini smetaju reklame.

66



Uticaj televizije na javno mnjenje u Srbiji

13. ZAKLJUCAK

Iz navedenog, mozemo zakljuciti da televizija u Srbiji ima veoma
velik uticaj na auditorijum, i da kreiranjem javnog mnjenja istovremeno kreira i
buduénost same drzave, odnosno samog stanovniStva. lako u Srbiji ima
nekoliko kanala na drzavnom nivou koji imaju jak uticaj i veliku gledanost,
lideri po uticaju su televizije: “RTS”, “B92” 1 “Pink”. Karakteristi¢no je da su
sve tri na svoj nain razliite, odnosno da “RTS” ostavlja utisak
konzervativnosti 1 neke sredine ( pokuSava da se modernizuje a ipak zadrZi stari
imidz ozbiljnosti), kako 1 doli¢i javnom servisu uz nastojanje da ponudi
raznovrstan sadrzaj. Televizija “B92” ostavlja maksimalan utisak moderne
televizije, koja je za svoju ciljnu grupu odabrala mlade, nude¢i im program u
svetskom zapadnom stilu, ali 1 starije, nude¢i im veoma ‘“jake” emisije
informativnog karaktera.

Televizija “Pink”, svoj program zasniva na zabavi i opuStenijoj formi
informisanja. Iz ovog proisti¢e da su tri najgledanije televizije, svesne da samo
razli¢itos¢u 1 SerenolikoS¢u mogu da uticu na javno mnjenje i ostvare jak uticaj
na svoje ciljne grupe. Primetno je 1 da se sam program i karakter televizije u
Srbiji nakon “Petog oktobra” veoma promenio, i da je iz jednog konzervativnog
programa, evaluirao u otvoreni, zabavni model, koji 1 ako nedovoljno ipak u
mnogo vecoj meri daje pristup obicnim gradanima. Samim tim, iz uticaja
“odozgo na dole”, ka narodu, polako, ali sigurno televizija sve vise dozvoljava i
drugi smer: “odozdo na gore”, i tako uti¢e na razvoj demokratije u drustvu i
smanjuje bitnije turbulencije u politiCkom smislu karakteristicne za period
devedesetih godina.

Javne li¢nosti, pre svega politicari, shvatili su mo¢ 1 uticaj medija,
posebno televiizije, pa sve vefu paznju pridaju svojem ponaSanju, kako u
javnosti tako u tajnosti, jer su svesni da zbog jedne informacije moze da im se
preko noc¢i promeni zivot. Obi¢an narod mnogo vise komunicira preko medija i
samim tim dozivljava sebe kao deo neCeg bitnog, dok svaki pojedinac koji Zeli u
bilo kom javnom poslu da uspe, svestan je ¢injenice da on postoji samo ako ga
ima na televiziji. Sve ovo govori o kolektivnom komuniciranju uz pomoé
televizije, kako u samoj Srbiji, tako i u svetu. Sto manje negativnih informacija
o sebi Salje jedna drzava u svet to ¢e vise biti poStovana, i obrnuto. Slanjem
pozitivnih informacija se dobija jaci uticaj kako na drzavnoj tako i na svetskoj
politickoj sceni. Planovi za buducnost televizije se baziraju na istovremenom
zavrSetku procesa tranzicije 1 oslobadanja od jakih uticaja tajkuna 1 ostalih
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centara moci, kako bi se Sto viSe okrenule interesima obi¢nog naroda. Samo
tada ¢e biti mogucée da u svom programu ima sve kvalitete zabave 1 vi§e nau¢no
obrazovnog programa, a manje politike (koja danas dominira). Jedino na taj
nacCin ¢e televizija pokazati svoju najvecu mo¢ i najbitniju funkciju, sacuvavsi
istovremeno svoj interes (komercijalizam) 1 sa druge strane, uticaj na
ostvarivanje interesa obi¢nih ljudi.

Njihovi interesi se ogledaju u mirnom Zivotu, zdravoj porodici, edukaciji,
zabavi 1 razonodi 1 dr. Nema sumnje da televizija to moze, pitanje je jedino da li
1 koliko to Zeli, odnosno koliko joj je to u interesu. Spajajuci se sa racunarskom
tehnologijom, digitalizacijom zvuka i slike, ponudi¢e bogatom i sve gledanijem
auditorijumu niz novih interaktivnih funkcija, povecavaju¢i vreme provedeno
uz male ekrane. Buducnost koju televizija ozbiljno kreira ve¢ je pocela, ali
mnogi jo$ nisu svesni dubine promena. Slika op¢injava planetu, povezuje ljude i
kulture, menja sisteme vrednosti, namece navike, potrebe, ukuse i stavove.
Javno mnjenje u Srbiji postaje kvalifikovano da medijski pismeno ocnjuje
znacaj drustvenih promena, a ukljuivanjem u evropske demokratske puteve
potraziti sopstveni put u globalnu zajednicu.
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